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Öffentlich-rechtliche Anstalten haben einen Grundversorgungsauftrag und 
einen Programmauftrag. Dieser soll durch politische und wirtschaftliche 

Unabhängigkeit bestmöglich erfüllt werden.    



  

„Journalismus ist die Infrastruktur der Demokratie. 
Der Staat muss einen Journalismus fördern, der der Bevölkerung 
faktenfundierte Informationen als Basis für ihre Entscheidungen zur 
Verfügung stellt.“

Daniela Kraus, Generalsekretärin des Presseclubs Concordia



  Öffentliche Ausgaben für die vier Säulen einer Demokratie in Österreich

Justiz
670 Mio

Legislative
ca 1 Mrd

Exekutive
ca 2,5 Mrd

Medien
ca 730 Mio



  Förderung von Medien in Österreich

ORF
625 Mio

Presse
9 Mio + 
ca. 225 Mio 
Schaltungen

Privat TV & 
Radio 20 Mio 
+  ca. 50 Mio 
Digitalisierung

Film 
13,5 Mio

Nichtkommerzielles 
TV & Radio 
5 Mio

Quellen: RTR, 
Arbeit&Wirtschaft

https://www.arbeit-wirtschaft.at/medienfoerderung-in-oesterreich-masse-ist-pressemacht/


  ORF Reform 2023



  ORF Reform 2023

Inhalte länger abrufbar 

Politik, Kultur, Sport 30 Tage

Eigenproduktionen 6 Monate

Zeitgeschichte, Kultur & Kinderprogramme unbeschränkt

Eigener digitaler Kinderkanal

Sport+ 2026 nur noch als Stream

ORF.at mit weniger Text aber mehr Videobeiträgen

Haushaltsabgabe € 15,30



  ORF Reform 2023
Quelle: dwdl.de

https://www.dwdl.de/magazin/92745/wie_sich_der_orf_durch_ein_neues_gesetz_veraendern_wird/


  Schieflagen im ORF

● Fragwürdige Sendungsformate (z.B. Autofocus = Promotion)
● Einnahmenbeteiligung an Lotterien mit viel Sendezeit (6aus45, winwin)
● Hohe Gehälter, Zulagen werden nie reduziert, aber viele Prekariate
● Nebenjobs von ORF Mitarbeiter:innen 
● Eigenproduzierte Shows (Dancing Stars, Starmania) werden in Teile 

getrennt, um dazwischen teure Werbung platzieren zu können
● Vergabe von Filmproduktionen intransparent



  Wer entscheidet über Sponsoring und Produktplatzierungen?

Sendung Autofocus 

Mittwoch 21:50 ORF2
● wurde früher von der Autolobby gesponsert
● wird heute von Pubbles Film für den ORF produziert
● Produktplatzierung aller grossen Marken
● Autokauf wird per Leasing angepriesen
● RTR stellte mehrfach Verstösse fest



  In den Niederlanden machen acht Vereine Programm 



  Weltweit senden mehr als 3000 Freie Radios – 14 in Österreich  



  Erfolgreiche Stimmen des regierungskrtischen Widerstands



  Abo – finanzierte Medien, teilweise mit Bezahlschranke



  Innovative Leser:innenbindung über MItgliedschaften



  Abo – finanziertes mehrsprachiges Medium mit Bezahlschranke



  Weltweit senden mehr als 3000 Freie Radios – 14 in Österreich  



  Wo sind die Medienkonsument:innen?



  50plus schaut etwa 15% mehr fern und ist 10% weniger im Internet



  Wer entscheidet über Schlagzeilen und Themen?

Ideal: unabhängige:r CVD (Chef vom Dienst)

Oft jedoch: Marketing Abteilung des Mediums oder Eigentümer



  Werbeausgaben der Parteien beeinflussen Unabhängigkeit der Medien

Quelle: Karl-Heinz Naßmacher, 
Universität Oldenburg 



  Ideale Medienlandschaft mit Wettbewerb & Kooperation

Was wir uns von guten Medien wünschen 

● recherchieren selbst und interpretieren Fakten
● finanzielle Unabhängigkeit 

Finanzierung über Steuern, Abos, Mitglieder, (Gross-)Spender:innen
keine / wenig Werbung (klar kennzeichnen, sonst Interessenskonflikte!)

● unabhängig von Regierungen, auch in Beirat / Stiftungsrat! 
● Einhaltung eines Journalismus – Ethik - Kodex 
● lassen auch Minderheiten und Gegenstimmen zu Wort kommen
● regen den Diskurs an und moderieren Themen
● haben Reichweite und Relevanz in Politik, Wirtschaft und Gesellschaft
● kooperieren mit anderen Medien (öffentliche, freie & private Medien)



  Qualitäts – Label für „gute“ Medien

Selbst – Evaluation 

Externe Audits 

Zertifizierungen

Campus & Coaching

https://www.journalismtrustinitiative.org/de/about


  Russischer Nachrichtensender Doschd = TVrain sendet jetzt aus Amsterdam 

https://de.wikipedia.org/wiki/Doschd
https://tvrain.tv/


  

JTI Zertifikat als Voraussetzung für 
Medienförderung und die 

Qualitätsjournalismusförderung ab 2024? 

Quelle: RTR

https://www.rtr.at/medien/was_wir_tun/foerderungen/pressefoerderung/ergebnisse/entscheidungen/uebersicht2022.de.html


  Entwurf einer Medienampel nach dem Vorbild einer Lebensmittelampel

Fakten & eigene 
Recherchen

unabhängig  von 
Politik & Verwaltung

Kooperationen mit 
anderen Medien

Meinungsvielfalt & 
fair zu Minderheiten

unabhängig von 
Werbung & Promo

70%

40%

20%

60%

30%



  Problemfelder bei Sozialen Medien

 

● Profiling
● Blasenbildung
● Suchtverhalten
● keine Qualitätsfilter etwa nach journalistischen Kriterien
● intransparente Mischung von Inhalten und Werbung / Promotion
● Geschäftsmodell vieler Influencer ist Produkt - Promotion
● Filterung von „anstössigem Inhalt“ (wer definiert das?)
● zentralisierte Services
● gesteuert von US-basierten Tech Konzernen
● dienen der Profitmaximierung im Hyperkapitalismus
● nicht DSGVO konform 

● Rechenzentren in US – Hand (meist AWS)
● dadurch Zugriffsmöglichkeite auf Verbindungsdaten 



  Kriterien für faire Soziale Medien

Was wir bei Sozialen Medien benötigen 

● Offenheit & Pluralität
● finanzielle Unabhängigkeit 

Finanzierung über Steuern, Abos, Mitglieder, (Gross-)Spender:innen
keine / wenig Werbung (klar kennzeichnen, sonst Interessenskonflikte!)

● unabhängig von Regierungen
● transparente Algorithmen, die Beiträge vorschlagen
● Support für Mehrsprachigkeit / automatisierte Übersetzung
● lassen auch Minderheiten und Gegenstimmen zu Wort kommen
● Moderation nach klaren Kriterien
● verteilte Homeserver (wie bei E-mail mit @)
● technisch gut gemacht und einfach nutzbar



  Im Fediverse sind dank ActivityPub Protokoll Soziale Medien kompatibel
CC-by-sa Per Axbom



  Digital Market Act ist in Kraft und startete 2023 mit Konsultationsverfahren

Plattformbetreiber mit mehr als 75 Mrd Euro Marktkapitalisierung oder 7,5 Mrd Euro 

Umsatz werden als Torwächter klassifiziert, die mit Bußgelder bis 20% des Umsatzes 

belegt werden können. Dies betrifft Google, Apple, Facebook, Slack und Microsoft – 

nicht Twitter, Telegram, Discord.

● dürfen eigene Services nicht mehr bevorzugen
● Messenger müssen kompatibel werden (Herausforderung E2EE für Gruppen)
● personalisierte Werbung nur mit Zustimmung

https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/digital-markets-act-ensuring-fair-and-open-digital-markets_en


  Matrix wird der de-facto Standard für alle Messenger werden



  fairkom baut Messenger mit offenen Standards



  fairkom baut Soziale Medien mit offenen Standards



  fairkom baut Videoplattformen mit offenen Standards



  fairkom baut ab Juli 2023 ein Medienportal für 15 Sprachen



  Gemeindeblatt – digital first - nicht nur als Forum für Bürgermeister 



  Künstliche Intelligenz wird in viele Bereiche einziehen 



  OpenAI’s ChatGPT Algorithmus und Modell sind nicht Open Source

KI Sprachmodelle
● lernen von gut aufbereiteten Quellen (Wikipedia, Reddit, Gesetze, Literatur, ...) 
● denken nicht, sondern „plappern nach“
● tendieren zu halluzinieren 

Was wir bei der KI benötigen
● Transparenz bei Modellen 
● Transparenz bei Algorithmen
● Überwachung der Einhaltung ethischer Richtlinien



  KI Ethik - Richtlinien wurden bereits 2019 von der EU erarbeitet

Künstliche Intelligenz soll
● rechtmäßig sein und somit alle anwendbaren 

Gesetze und Bestimmungen einhalten
● ethisch sein und somit die Einhaltung ethischer Grundsätze und Werte garantieren 
● robust sein, und zwar sowohl in technischer als auch sozialer Hinsicht
● eine Rückverfolgbarkeit und Nachprüfbarkeit von KI-Systemen erlauben

https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/library/ethics-guidelines-trustworthy-ai


  Jedes AI Modell, das nicht Open Source ist, soll dem EU AI Gesetz unterworfen werden

Source: 
OpenFuture.eu

https://openfuture.eu/blog/undermining-the-foundation-of-open-source-ai/


  



  
COP21 fake ad campaign by Brandalism (U.K.)



  
COP21 fake ad campaign by Brandalism (U.K.)



  Weitere Diskussion an Thementischen

Mediensektor
Host: Astrid Felsner

Soziale Medien
Host: Jonas Liebst

KI
Host: Oliver Maklott



  

Fachliche Positionierung bei der Regulierung, Gestaltung und beim Betrieb von Medien.

Präsentation im Gravitat am 22. Mai 2023

Folien zusammengestellt von

DI Dr. Roland Alton-Scheidl

Weiterverwendung mit Namensnennung gestattet

CC-by-sa http://roland.alton.at

http://roland.alton.at/
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