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Die vorliegende Arbeit vermittelt einen Einblick in das gesellschaftliche Engagement im Bereich Umwelt
und Nachhaltigkeit in Vorarlberg. Sie beschaftigt sich mit der Erstellung eines passenden Kommunikats
fiir die Vernetzung von nachhaltig agierenden Initiativen und Menschen, die sich fiir bewussten Konsum,
alternative Wohn-, Finanz- und Bildungsformen, Gemeinschaftsgarten oder verantwortungsvolles Wirt-
schaften engagieren. Ziel ist es, die Mitglieder in ihrem Tun zu bestarken und die Vielfalt an Initiativen
aufzuzeigen, sowie Interessierten den Zugang zu bestehenden Initiativen zu erleichtern.

Nach einer kurzen Erlduterung des Ist-Zustands wird auf die gesellschaftliche Relevanz eingegangen, die
die Gerechtigkeit in Krisensituationen oder Klimagerechtigkeit und Klimaschutz umfasst. Die Kartogra-
phie wird aus einem theoretischen Standpunkt behandelt, da diese eine wichtige Rolle in der Gestaltung
des praktischen Projekts spielt.

Fur die Erstellung eines passenden Kommunikats fiir den von der Wandeltreppe Vorarlberg formulierten
Zweck wurden Vorgdngerprodukte und Mitbewerber analysiert. Die praktische Arbeit fokussierte sich
auf die Gestaltung einer Landkarte, welche Nachhaltigkeitsinitiativen in Vorarlberg und angrenzenden
Regionen lbersichtlich mit Illustrationen und Kurzbeschreibungen darstellt. Die Usability des Produkts
wurde mit Hilfe eines Thinking-aloud-Tests gepriift und die Verbesserungsvorschlage flieRen in die Reali-
sierungsphase der Landkarte ein.



The following thesis gives insight into social commitment in the area of environment and sustainability
in Vorarlberg. It deals with the creation of a suitable media for the networking of sustainably operating
initiatives and people who are committed to conscious consumption, alternative forms of living, finance
and education reforms, communal gardens or responsible management. The aim is to encourage the
members in their actions and to show the variety of initiatives, as well as to make it easier for interested
parties to access existing initiatives.

After a brief explanation of the current situation, the social relevance is analysed, which includes justice
in crisis situations or climate justice and climate protection. The cartography is discussed from a theore-
tical point of view, since it plays an important part in the design of the practical project.

Predecessor products and competitors were analyzed to create a suitable media for the purpose for-
mulated by the Wandeltreppe Vorarlberg. The practical project focused on the design of a map, which
shows sustainability initiatives in Vorarlberg and neighboring regions with illustrations and brief descrip-
tions. The usability of the product was tested using a thinking-aloud test and the suggestions for impro-
vement contribute to the implementation phase of the map.
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Einleitung

Zu Beginn des Studiums wurde das Themenfeld ,,Konsum*“ festgelegt. Darauf folgten Recherchen zur
Entwicklung des Konsumverhaltens der Menschen im deutschsprachigen Raum. Diese ergaben eindeu-
tig, dass sich jenes immer mehr in den Onlinehandel verlagert. Infolgedessen hat der lokale Handel mit
Umsatzeinbufien zu kaimpfen, was gerade fiir kleinere Unternehmen oft das Ende bedeutet. Aus stetig
schwindenden lokalen Handelsunternehmen entstehen ungenutzte Geschaftsflachen in Innenstadten.
Auf diesen Aspekt fokussierten sich die Recherche in den darauffolgenden Semestern primar. Da sich das
Konsumverhalten der Menschen nicht ohne weiteres beeinflussen lasst, wurde die Problemstellung auf
die Nutzung beziehungsweise Umnutzung von leerstehenden Geschaftsflachen beschrankt. Die Recher-
che und Ideenfindung fiihrten beispielsweise von Pop-Up-Passagen, Uiber Kulturstatten, bis hin zu neu-
genutzten Eventlocations. Aufgrund von zahlreichen interessanten Konzepten im Bereich der Umnut-
zung, welche in anderen Teilen Europas im Zusammenhang mit Nachhaltigkeit realisiert werden, wurde
erneut das Anfangsthema Konsumverhalten aufgegriffen. Der Fokus wurde jedoch neu gesetzt und das
Thema aus einem anderen Blickwinkel betrachtet. Die Beachtung von Nachhaltgkeitsaspekten flihrte
zur Beschaftigung mit Vorarlberger Initiativen und Vereinen, welche in diesem Bereich tatig sind. Daraus
entstand das Ziel vorhandene Nachhaltigkeitsprojekte zu unterstiitzen und ihren Bekanntheitsgrad zu
steigern. Da die Wandeltreppe in dieser Szene gut vernetzt ist, bot sich eine Kooperation an.

Fragestellung

sWelches Medium und welche gestalterischen Elemente fordern die Vernetzung nachhaltig agierender
Menschen und informieren und aktivieren an diesem Themenfeld Interessierte?“

Problemstellung und Zielsetzung

In Vorarlberg gibt es zahlreiche kleine Vereine und Kooperativen, die einen Beitrag zur Klimapolitik
leisten. Diese gehen allerdings oft in der breiten Masse unter. Dennoch sind diese regionalen Initiativen
und Projekte ein wichtiger Bestandteil der Nachhaltigkeitsszene in Vorarlberg. Fiir sie gilt es oft, viele
Hindernisse zu Uberwinden. Hiirden sind beispielsweise geringe Budgets, die den Organisationen die
Moglichkeit verwehren, ihre Initiative zur Bewerbung der Offentlichkeit zuganglich zu machen. AuRker-
dem gestaltet sich die Vernetzung fiir kleinere Projekte oft schwierig. Die Wandeltreppe ist ein Zusam-
menschluss von iber 100 Vereinen, Initiativen und Projekten, welche groRen Wert auf Regionalitat und
Nachhaltigkeit legen. Die Gemeinschaft macht es sich zur Aufgabe, diese Kooperativen als Netzwerk zu
unterstiitzen. Beispiele fiir vertretene Projekte sind Reparaturcafés, Gemeinschaftsgérten und ein Thea-
ter fiir Konflikttransformation.

Das Ziel dieser Bachelorarbeit ist es, ein Produkt zu gestalten, mit dem es gelingen kann, die Vernetzung

der Vorarlberger Initiativen zu unterstiitzen und ihnen auRerdem zu einem héheren Bekanntheitsgrad zu
verhelfen. Des Weiteren ist ein Ansatz, das Interesse flir Nachhaltigkeit und Eigeninitiative bei Menschen

zu wecken, die sich noch nicht zu dieser Community zahlen lassen.
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Ist-Zustand ,,gesellschaftliches Engagement im
Bereich Umwelt und Nachhaltigkeit®

Um den derzeitigen Ist-Zustand aus einem statistischen Blickwinkel zu beleuchten, wurde eine Studie zu
gesellschaftlichem Engagement im Bereich Umwelt und Nachhaltigkeit untersucht. Die Zahlen stammen
aus einer Umfrage, welche 2017 in Deutschland durchgefiihrt wurde. Die Befragungsgruppe bestand aus
1.286 Personen im Alter zwischen 18 und 65 Jahren. (Vgl. Kunst 2017)

Welche der folgenden Aussagen trifft auf lhr gesellschaftliches Engagement
im Bereich Umwelt und Nachhaltigkeit zu?

Ich informiere mich (ber Blicher oder
Internetseiten, die sich mit
Umweltproblemen befassen

Ich beteilige mich an Aktionen von
Umweltschutzorganisationen, wie z.B.
Nistk&sten oder Krétenzaune aufstellen, bei
Sauberungsaktionen mitmachen efc.

65%

Ich bin aktiv in einer
Umweltschutzorganisation tatig

Ich nehme an Protestaktionen oder
Demanstrationen fir den Umweltschutz teil

0% 10% 20% 30% 40% 50% 80% 70% 80%
Anteil der Befragten

@ Simmevollundganzzu @ Stimme eher zu Teilsfeils @ Stimme eher nicht zu

@ Stimme gar nicht zu

Quelle Weitere Informationen:

Statista-Umfrage Deutschland: Statista; 07.06.2017 bis 14.06.2017; 1.286 Befragte;
@ Statista 2019 1B-65 Jahre: Deutschsprachige Wohnbevdlkerung m

Abb. 1: Statistik
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Als wenig Uiberraschend stellen sich die Antworten auf die Aussage ,,Ich bin aktiv in einer Umweltschutz-
organisation tatig“ (Aussage 3) heraus. ,,65% der Befragten wahlten die Antwortmdoglichkeit ,,Stimme gar
nicht zu“. Diese Aussage erfahrt somit die grof3te Ablehnung unter den Teilnehmern®. Gefolgt von ,Ich
nehme an Protestaktionen oder Demonstrationen fiir den Umweltschutz teil“ (Aussage 4), welche von
58% der Befragten mit ,Stimme gar nicht zu“ beantwortet wurde. (Vgl. ebd.)

Auffallend ist, dass sich bei Aussage 4 rund 5% mehr der befragten Personen fiir die Antwortmoglichkeit
sT1eils/teils” entschieden. Eine mogliche Erklarung dafiir konnte sein, dass einige Menschen es als Stress-
faktor empfinden, zusatzliche regelmafige Termine und Verpflichtungen im Alltag unterzubringen. Das
spricht somit eher fiir eine Teilnahme an Events als fiir eine Mitgliedschaft in einer Umweltschutzorgani-
sation. (Vgl. ebd.)

Bei der Aussage ,Ich beteilige mich an Aktionen von Umweltschutzorganisationen“ (Aussage 2) dhnelt
das Ergebnis dem von Aussage 4, wobei sich 10% Weniger der Befragten fiir die Antwort ,,Stimme gar
nicht zu“ entscheiden. Diese Prozentzahl verteilt sich somit relativ regelmaRig auf die restlichen Ant-
wortmoglichkeiten. Lediglich das Ergebnis der Aussage, welche am wenigsten aktives Engagement erfor-
dert, unterscheidet sich stark von den Ubrigen: Die befragten Personen beantworteten ,Ich informiere
mich Gber Blicher oder Internetseiten, die sich mit Umweltproblemen befassen zu 31% mit , Teils/teils*.
Auf diese Antwort folgen ,,Stimme gar nicht zu“ mit 24% und ,Stimme eher zu“ mit 21%. Obwohl das
Ergebnis dieser Aussage weitaus positiver ist, als jedes der restlichen drei, wurde auch hier die Antwort
»Stimme gar nicht zu“ weitaus ofter gewahlt, als ,,Stimme voll und ganz zu“. Diese macht nur einen pro-
zentuellen Anteil von 9% aus. (Vgl. ebd.)

Die Mitgliedschaft in Vereinen sowie die Beteiligung an Protestaktionen und weiteren Aktionen von
Umweltschutzorganisationen ist wahrscheinlich auf mangelndes Interesse an diesem Thema zurlickzu-
fuhren. Ein weiterer Grund ist moglicherweise eine nicht aufkommende Neugierde an der Beteiligung.

Diese Erkenntnis ldsst darauf schlieRen, dass ohne den Faktor des grundsatzlichen Interesses an Umwelt
und Nachhaltigkeit, eine Bewerbung von Aktionen und Vereinen in diesem Bereich nur bedingten Erfolg
mit sich bringt.
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Nachhaltigkeit

Der Begriff ,Nachhaltigkeit wird im Duden im Allgemeinen als eine Wirkung, welche langere Zeit an-
halt, definiert. Im Bereich der Okologie beschreibt Nachhaltigkeit ein Prinzip, nach welchem nicht mehr
verbraucht werden darf, als jeweils nachwachsen, sich regenerieren und kiinftig wieder bereitgestellt
werden kann. (Vgl. ,Duden Online Nachhaltigkeit“ o. J.)

Weiters wurde der Begriff als praktische Antwort auf historische Krisensituationen wirksam.

Im Zusammenhang mit der Armutskrise in den Landern des globalen Siidens und der globalen 6kolo-
gischen Krise wurde dieser im Auftrag der UNO neu ausformuliert. Somit wird Nachhaltigkeit nicht als
Zustand, sondern als Prozess bezeichnet. Als Merkmale fiir eine nachhaltige oder zukunftsfahige Ent-
wicklung gilt die Befriedigung der Bediirfnisse der heutigen Generation, ohne dabei die Bediirfnisbefrie-
digung der darauffolgenden Generation sowie deren Wahl ihres eigenen Lebensstiles zu gefahrden. (Vgl.
Brand 2012, S.176)

Gerechtigkeit in der Krisensituation

Gerade wenn eine zusatzliche Krisensituation, wie eine Pandemie, zur schon vorhandenen Klimakrise
hinzukommt, darf diese nicht weniger im Fokus stehen.

Es ist derzeit besonders wichtig, dass das Gemeinschaftsgefiihl bewahrt wird. Nur mit Hilfe von Zusam-
menhalt und Hilfsbereitschaft lasst sich diese schwierige Situation mit mdglichst geringen langerfristi-
gen negativen Folgen fiir die Gesellschaft bewaltigen.

In dieser Lage ist es duRerst bedeutend, dass die Solidaritat nicht zu kurz kommt.

Wenn im eigenen Land eine Krise herrscht, werden die Zustande, welche auflerhalb der Landesgrenzen
herrschen, gerne als nebensachlich betrachtet. So werden beispielsweise die Berichte liber Gefliichtete
an der tiirkisch-griechischen Grenze von jenen, welche von neuen Infektionszahlen handeln, verdrangt.
In der Politik wird verheiRen, es sei méglich und wichtig Klima und Grenzen zu schiitzen. Gleichzeitig
wird Gewalt angewendet, um fliichtende Menschen an der tiirkisch-griechischen Grenze abzuwehren.
Obwohl die politische Lage in Osterreich, der Schweiz und Deutschland dank der historischen Wahl-
ergebnisse der Griinen etwas anderes erwarten lieRe. (Vgl. Kalke; Keil 2020)

Neue soziale Bewegungen wie , Fridays-for-Future“ haben dazu beigetragen, die Dringlichkeit der Klima-
krise in der Gesellschaft sichtbar zu machen. Eine zentrale Rolle fiir die Klimabewegung spielt der Zusam-
menhang zwischen Klimakrise und Flucht. Beispielsweise ist Klimaflucht kein anerkannter Asylgrund,
obwohl dieser Grund in der Zukunft weitaus haufiger auftreten wird. (Vgl. ebd.)

Wenn der Klimaschutz nicht mit globaler Gerechtigkeit verbunden wird, folgt eine erneute humanitare
Katastrophe. Das Schiitzen des Klimas darf nicht nur als rein 6kologisch-technisches Problem angesehen
und von sozialen Noten getrennt werden. Erneuerbare Energien, welche zwar zur Erreichung der Klima-
ziele beitragen, verhindern nicht die soziale Ausgrenzung. Ziel des Klimaschutzes ist es lediglich, die Er-
héhung der globalen Durchschnittstemperatur zu stoppen, es sind allerdings auch andere Auswirkungen
zu beachten. (Vgl. ebd.)
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Klimagerechtigkeit und Klimaschutz

Der Begriff Klimagerechtigkeit bezieht sich explizit auf soziale Kdmpfe. Dabei ist der geographische Ort,
wo diese stattfinden, nebensachlich. Da der Kapitalismus auf der Ausbeutung von Mensch und Natur auf-
baut, wird diese Ungerechtigkeit nur noch verstarkt. Der Unterschied zwischen Klimaschutz und Klima-
gerechtigkeit sollte klarer kommuniziert und verbreitet werden. Viele Forderungen von ,,Fridays-for-Fu-
ture” gehen nicht Giber den Klimaschutz hinaus, obwohl als haufigste Parole ,What do we want? Climate
JUSICE!“ eingesetzt wird. (Vgl. Kalke; Keil 2020)

Zivilgesellschaftliche Verpflichtungen

Zwar sehen viele Menschen Klimaschutz als wichtig an, jedoch bleibt die Solidaritat, welche in dieser Zeit
eine wichtige Rolle spielen sollte, oft aus.

Die Sicherung der europdischen Aufiengrenzen steht noch immer vor Demokratie und den Menschen-
rechten. Biirgerinitiativen kdmpfen mit der Not-In-My-Backyard Logik, welche schon immer als weit
verbreitet galt. (Vgl. ebd.)

Kritisches Denken findet in Krisenzeiten noch groRRere Relevanz als im gewdhnlichen Alltag. Es gibt viele
Moglichkeiten sich trotz abgesagter Veranstaltungen und ,,Social Distancing” fiir Aktionen zu engagieren
und seine Meinung kundzutun. (Vgl. ebd.)

Es werden beispielsweise unterschiedlichste Online-Demonstrationen abgehalten. Zum flinften weltwei-
ten Klimastreik am 24.04.2020 wurden online Kundgebungen, Musikbeitrage und Reden als Stream an-
geboten. Auch wenn das Gemeinschaftsgefiihl bei virtuellen Veranstaltungen nicht mit dem bei Demons-
trationen vergleichbar ist, erfuhr dieses von der Fridays-for-Future-Bewegung mitorganisierte Event viel
Zustimmung.

(Kalke, Keil, 2020)

Vereine

Der etymologische Ursprung des Begriffs ,Verein“ liegt bei dem Verb ,vereinen®. Dieses wiederum
stammt aus dem althochdeutschen Wort ,fireinen®, welches unter anderem ,,mit sich eins werden“ und
,sich entschlielfen“ bedeutet.

Seit dem 18. Jahrhundert wird der Begriff fiir eine Vereinigung von Personen mit gemeinsamen Zielen
verwendet. Anfang 19. Jahrhundert entstand das Substantiv zur Bezeichnung einer zusammengeschlos-
senen Gruppe von Personen.(Vgl. ,Verein“ o. J.)

Allgemein definiert wird der Begriff ,Verein“ als Organisation, in der sich Personen zu einem bestimmten
gemeinsamen, durch Satzungen festgelegten Tun, zur Pflege bestimmter gemeinsamer Interessen oder

Ahnlichem zusammengeschlossen haben.(,,Duden Online Der Verein“ o. J.)

Die Definition der Wirtschaftskammer Osterreich lautet im Vergleich wie folgt:
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Ein Verein ist ein freiwilliger, auf Dauer angelegter, aufgrund von Statuten (= Vertrdgen) organisierter
Zusammenschluss mindestens zweier Personen (oder Gesellschaften) zur Verfolgung eines bestimmten,
gemeinsamen, ideellen Zwecks. (,,Der (Ideal-)Verein“ 2019)

Forderungen und Finanzierung von Initiativen im
Nachhaltigkeitsbereich

Nachhaltigkeitsinitiativen verfligen meist Giber ein komprimiertes Budget, was sich oft in der Qualitat
ihrer Werbemittel und Kommunikate wiederspiegelt.

Daihre primaren Ziele seltener mit jenen von groften Unternehmen und somit potenziellen Geldgebern
lbereinstimmen, sind Projekte oft eingeschrankt was Geldressourcen betrifft. Ein weiterer Grund ist zu-
satzlich der Wunsch nach Unabhéngigkeit, welcher sich nicht immer mit Kooperationen mit Geldgebern
vereinen lasst. Die naheliegenste Losung ist das Einsetzen von Leien bei der Produktion von Kommunika-
ten flir Nachhaltigkeitsinitiativen.

Die Annahme eines komprimierten Budgets wird von Florian Fulterer, auf Anfrage beziiglich des aktuel-
len Projekts, bestatigt. Seine Informationen zum Férderwesen, welches gerade in diesem Bereich eine
groRRe Rolle spielt, werden untenstehend dargelegt.

Forderwesen

Forderungen werden hauptsachlich an zeitlich begrenzte Projekte vergeben. In einem Antrag miissen
neben einer kurzen Projektbeschreibung und der Angabe von Projektbeteiligten auch konkrete Plane
zum Budget sowie zum zeitlichen Ablauf angefiihrt werden.

Das Biiro fiir Zukunftsfragen bietet mit der Kleinprojekteforderung eine leicht zugéngliche Méglichkeit,
um an Unterstiitzungsgelder zu gelangen. Die Forderung besteht aus einer einmaligen Zahlung von bis
zu 770 €. Diese kann fiir Kosten von Biiroartikeln, Fahrkarten und die Dienstleistungen Dritter verwendet
werden. Als Dienstleistungen Dritter werden beispielsweise Kosten fiir die Grafik und Ahnliches bezeich-
net. (Vgl. Fulterer 2020)

Bei der Projektforderung der Internationalen Bodenseekonferenz wird die Struktur der Finanzierung an-
ders gehandhabt. Diese Forderung tibernimmt die Halfte der entstandenen Projektkosten, sofern diese
die maximale Hohe von 2.500 € nicht tGberschreiten. (Vgl. ebd.)

Konkrete Handhabung an einem Beispiel

Bei der Umsetzung eines Projekts entstehen Kosten von 2.500 €. Diese wurden fiir die Bereiche Druck,
Grafik und Website aufgewendet. Die Beteiligten konnen auch ihre erbrachten Arbeitsstunden mit 15

€ pro Stunde in die Kostenauflistung miteinbeziehen. Um die maximale Hohe der 2.500 € zu erhalten,
missen von den Beteiligten 167 Arbeitsstunden mit einem insgesamten Wert von 2.500 € dokumentiert
werden. So kdnnen die Gesamtkosten als ein Total von 5.000 € gerechnet und 50% davon ausbezahlt
werden. Diese kdnnen dann fiir die Deckung der vorausbezahlten Kosten fiir Druck, Grafik und Website
verwendet werden. Die Projektbeteiligten konnen keine Rechnungen mit Anspruch auf Vergiitung stel-
len. (Vgl. ebd.)
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Analyse des offentlichen Erscheinungsbilds von Nachhaltig-
keitsinitiativen anhand des Onlineauftritts des Vorarlberger
Netzwerks ,,Die Wandeltreppe®

8
i

Nicht sicher — wandeltreppe.net ¢ o fh o

twandeﬂl'{f Home Initiativenlandkarte Themen Inspirationen Kontakt *Mailinglist*
reppe

Herzlich Willkommen! Das Mdgliche im Sein

Diese Seite ist das virtuelle Zuhause der "Initiativenlandkarte". Mit dieser Landkarte wollen wir > P —
beispielhafte Initiativen aus Vorarlberg und den angrenzenden Regionen présentieren, die sich auf

ihre eigene Art fiir eine enkeltaugliche Zukunft engagieren. Hier kannst du dich nun ausfiihrlicher

Das Mégliche im Sein 59:59

iber die einzelnen Projekte, ihre Handlungsfelder und deine Beteilungsméglichkeit informieren.

Die Initiativenlandkarte ist das erste Projekt der " ppe". Einer haft die

cen seienerfanrse  PilotZur Sendereihe k- ; ‘
n dia 1ine en a N

in fir eine zuk L schaffen méchte. Au

o Thaman tind Matiual

Abb. 2: Startseite Wandeltrep

Fiir das Testen der Website wird der Browser Safari ausgewahlt. Die Website der Wandeltreppe beinhaltet
eine horizontale Landschaftsaufnahme des Rheintals. Diese fiillt tiber die Halfte des Bildschirms und ist
somit sehr prasent. Auf den ersten Blick wird ein stérendes Element sichtbar. Noch vor dem Einfliegen
der Schriftziige ,Wach werden flir neue Moglichkeiten“ und der Ergdnzung ,,...zur Gestaltung zukunftsfa-
higer Lebensweisen. HIER & Jetzt!“ fallt ein vermeintlicher Programmierfehler auf. Neben der schwarzen
Hinterlegung des Begriffs ,Wandeltreppe* zentral auf der Panoramafotografie befindet sich ein weiteres
schwarzes Objekt, welches direkt bei der Offnung der Website einen stérenden Charakter aufweist. Wei-
tersist die Platzierung des oberen einfliegenden Schriftzuges unpassender Weise direkt vor dem Schrift-
zug ,Wandeltreppe“ gewahlt. Da die Darstellung in unterschiedlichen Browsern variieren kann, wird die
Website in einem weiteren Browser getestet.
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@ Wandeltreppe: Wandeltreppe X +

& C (@ @ Nichtsicher | wandeltreppe.net, e %Inkogmto

tl'rl.,eapr\pdeer# Home Initiativenlandkarte Themen Inspirationen Kontakt *Mailinglist*

I8 WANDELTREPPE

l Wach werden fiir neue Mdglichkeiten

Beim Offnen der Website in Google Chrome wird diese ohne die zuvor erlduternden Fehler angezeigt.
Bei der Programmierung der Website wurden somit nicht alle Darstellungen in verschiedenen Browsern
getestet.

Das Logo in der linken oberen Ecke wird von einer sichtbaren dlinnen Linie umrandet, welche vermieden
werden kdnnte. Diese lasst gleich an der Qualitat der Website zweifeln und ldsst sie etwas unprofessio-
nell wirken. Die Grundstruktur wirkt untbersichtlich. Die verschiedenen Buttons, welche die gleiche Be-
zeichnung aufweisen, flihren zu unterschiedlichen Unterseiten, die teilweise mehr und teilweise weniger
Informationen bereitstellen.

Beispiel: Initiativenlandkarte Aufrufvariante 1

@ Wandeltreppe: Initiativenlandk X +

& C @ @ Nichtsicher | wandeltreppe.net, yxd %Inkogmto

Initiativenlandkarte Themen Inspirationen Kontakt *Mailinglist*

Die Initiativenlandkarte I Initiativen

"Wenn viele kleine Leute an vielen kleinen Orten viele kleine Dinge tun, kénnen sie das Gesicht der Welt verindern” (Afrikanisches Sprichwort)
Gemeinschaftsgérten

Mit der Initiativenlandkarte méchten wir regionale Projekte, die sich fiir eine alternative Lebens- und Wirtschaftsweise engagieren, in der
Landwirtschaftsprojekte
Offentlichkeit zu groBerer Prasenz verhelfen. Bei den Auswahlkriterien haben wir uns speziell an den Konzepten der Transition Town Initiativen sowie

der Postwachstumsokonomie orientiert und somit besonders nach Initiativen gesucht, die selbstorganisiert in den Bereichen lokale

Freiraume und
Lebensmittelversorgung, kooperatives Wirtschaften und Gemeinschaftsbildung aktiv sind. Begegnungsorte

Die Karte gibt keinen Uber- sondern nur einen Einblick in die vielfaltige Landschaft der regi 2ur Zuke . Wir Bewusstes Wirtschaften
machten keineswegs den Anspruch der Vollsténdigkeit erheben sondern vielmehr als Impulsgeber fir veranderte Lebensstilperspektiven dienen

Gleichzeitig sind die Projekte auch Pr an denen "neue"” Nacl iffe wie Resilienz, Suffizienz und Subsistenz fassbar gemacht Verantwortungsvoll

mier
werden konnen. konsumieren

*Die von unseren Koop Plattform Ji steht in diesem bereits als hnetes Werkzeug zur Medien
Verfiigung. Auf dieser Website lisst sich nicht nur das gesamte Spektrum der Nac im abbilden und vernetzen,
es findet dort auch ein interaktiver Dialog iber viele wesentliche Zukunftsfragen statt. Gemeinschaftlich Wohnen

Abb. 4: Initiativenlandkarte Wandeltreppe
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Beispiel: Initiativenlandkarte Aufrufvariante 2

@ Wandeltreppe: Wandeltreppe X +

<

“
X

C (@ @ Nichtsicher | wandeltreppe.net,

@ inkognito

Kontakt

Themen Inspirationen *Mailinglist*

Initiativenlandkarte

_"“’

l Projekte Initiativenlandkarte

, Grundlegendes Vernetzungstreffen
D|e #1,42,43,.
Kooperationen und Co-

Kreationen Schautafel Wandelraum
’ Bodensee (Kopie 1)

Wach werden fiir neue Maglichkeiten

Mitmachkonferenz Lindau

tung zukunftsfahiger Leben

Herzlich Willkommen! Das Mdgliche im Sein

Diese Seite ist das virtuelle Zuhause der "Initiativenlandkarte". Mit dieser Landkarte wollen wir ’
beispielhafte Initiativen aus Vorarlberg und den angrenzenden Regionen prasentieren, die sich auf
ihre eigene Art fir eine enkeltaugliche Zukunft engagieren. Hier kannst du dich nun ausfihrlicher
(iber die einzelnen Projekte, ihre Handlungsfelder und deine Beteilungsmaglichkeit informieren.

00:00100:00 o) N—

Das Magliche im Sein 59:59

andeltreppe.net/ir

Abb. 5: Projekte - Initiativenlandkarte Wandeltreppe

@ Wandeltreppe: Initiativenlandk X +

& C (@ @ Nichtsicher | wandeltreppe.net,

Home Initiativenlandkarte Themen Inspirationen Kontakt *Mailinglist*

Die Initiativenlandkarte

“"Wenn viele kleine Leute an vielen kleinen Orten viele kleine Dinge tun, kénnen sie das Gesicht der Welt verindern” (Afrikanisches Sprichwort)

Mit der Initiativenlandkarte mochten wir regionale Projekte, die sich fiir eine alternative Lebens- und Wirtschaftsweise engagieren, in der
Offentlichkeit zu groRerer Prasenz verhelfen. Bei den Auswahlkriterien haben wir uns speziell an den Konzepten der Transition Town Initiativen sowie
der Postwachstumsikonomie orientiert und somit besonders nach Initiativen gesucht, die selbstorganisiert in den Bereichen lokale
Lebensmittelversorgung, kooperatives Wirtschaften und Gemeinschaftsbildung aktiv sind.

Die Karte gibt keinen Uber- sondern nur einen Einblick in die vielfaltige Landschaft der 2ur Zuku . Wir
maochten keineswegs den Anspruch der Vollstandigkeit erheben sondern vielmehr als Impulsgeber fiir veranderte L ektiven dienen.

Gleichzeitig sind die Projekte auch Praxisbeispiele, an denen "neue” Nachhaltigkeitsbegriffe wie Resilienz, Subsistenz und Suffizienz fassbar gemacht
werden kdnnen.

*Die von unseren Plattform li steht in diesem bereits als ichnetes Werkzeug zur
Verfiigung. Auf dieser Website lisst sich nicht nur das gesamte Spektrum der Na im Alp abbilden und vernetzen,
es findet dort auch ein Dialog iiber viele w e statt,

Abb. 6: Initiativenlandkarte 2 Wandeltreppe
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Definition Kartographie

(International Cartographic Association, 1995).(Olson
2001)

Die Karte im Allgemeinen

Viele physische Landkarten wurden von solchen in digitaler Version abgelost. Gerade aber im elementa-
ren Bildungsbereich wird noch viel mit gedruckten Karten gearbeitet. Kinder der Mittelstufe sollen sich
auf den Seiten eines Atlas zurechtfinden und die Entwicklung politischer Machtverhaltnisse in kartogra-
phischer Darstellung verstehen. (Vgl. Kohlstock 2018, S. 9) Zusatzlich werden Karten als Wandschmuck
verwendet, wenn diese ein ansprechendes Design mit sich bringen. Somit spielt auch die Beachtung des
gestalterischen Bereichs eine bedeutende Rolle.

Die Kartographie wurde als wichtiges Hilfsmittel fiir die Erfassung und Vermessung der Erdoberflache,
auch Geodasie genannt, bendtigt. Somit ist die Kartographie auch ein wichtiger Bestandteil der Geogra-
phie. Sie unterstlitzt die visuelle Darstellung landschaftlicher Erkenntnisse und macht sie somit leichter
verstandlich. Generell wird ein Basiswissen fiir die Nutzung und das Verstandnis von Karten benétigt.
Dieses Orientierungswissen gewahrleistet einen sachgemalRen Umgang und das Gewinnen von Informa-
tionen. (Vgl. Kohlstock 2018, S.11)

Die Geschichte der Karte

Das Bediirfnis der Visualisierung geografischer Verhaltnisse reicht bis in die jiingere Altsteinzeit zuriick.
Was beispielsweise mit in Stein geritzten Zeichen begann, entwickelte sich weiter zu Wandmalereien.
Diese ermoglichten eine schon sehr detailreiche Landschaftswiedergabe. Als Vorganger von kartographi-
schem Material gelten Tontafeln. Diese wurden um 3800 vor Christus angefertigt. Eine Fortentwicklung,
welche um 2000 vor Christus in China und in Agypten stattfand, inkludierte eine systematische Vermes-
sung von Landschaftsflachen. Diese beschrankte sich primar auf regionale Gebiete in infinitesimalem
Raum. Eine schematische Darstellung des babylonischen Weltbildes als Kreis gilt als dlteste bewahrte
Weltkarte. Sie stammt aus dem 6. Jahrhundert vor Christus und besteht aus einer Tontafel. (Vgl. Aufmk-
olk; von Kalben 2019)

Arten von Karten

Die Unterscheidung von Karten kann nach verschiedenen Typen erfolgen. Um einen Uberblick tiber den
Umfang der weitlaufigen Gebiete zu vermitteln, werden die wichtigsten und am weitesten verbreiteten
Kartentypen im nachfolgenden Teil kurz beschrieben.

Zunachst wird in der Kartographie in zwei Klassen unterteilt. Zum einen in topographische Karten,
welche oft auch als physische Karten bezeichnet werden, und zum anderen in thematische Karten. (Vgl.
Bergero. J.)
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Topographische Karten

Der Begriff Topographie wird als Beschreibung und Darstellung geografischer Ortlichkeiten definiert.
(,Duden Online Topografe“ o. J.)

Topographische Karten werden auf Basis von Landesaufnahmen und der darauffolgenden Datenver-
arbeitung erstellt. Die konventionellen (eigentlichen) topographischen Karten geben neben Bildkarten
ein Abbild der Erdoberflache wieder und beinhalten sichtbare natiirliche und kiinstliche Objekte. (Vgl.
Kohlstock 2018, S.73)

Sie werden in eine Gliederung nach MaRstabsbereichen unterteilt, wobei bei topographischen Karten im
engeren Sinne die Vollstandigkeit und Genauigkeit vom MafRstab abhédngig gemacht wird. Als Grenze die-
ses Bereichs wird der MaRRstab 1:300.000 verwendet. Bei dieser Einteilung herrscht jedoch eine Uneinig-
keit und somit bestehen auch Theorien, die besagen, dass nur diese als topographische Karten gelten.
(Vgl. WKo. J.)

Das Abbilden von wichtigen Einzelheiten zur Orientierung ist ein wichtiger Bestandteil der topographi-
schen Karte. Neben den Gelandeformen scheinen meist Gebirgsketten, Gewasser, Ortschaften und land-
schaftliche Eigenheiten auf. Zusatzlich kann der topographischen Karte Informationen zur Hohenlage,
welche gewohnlich zum Beispiel bei Gebirgsgipfeln und Satteln angefiihrt wird, entnommen werden. Je
nach Malstab, Detailreichtum und Verwendungszweck werden Elemente wie beispielsweise Stral3en,
Gebdude und Landesgrenzen gekennzeichnet. (Vgl. Berger o. J.)

Thematische Karten

Im Lehrbuch der Allgemeinen Geographie aus dem Jahre 1972 beschreibt Eduard Imhof den Zusammen-
hang zwischen topographischen Karten und thematischer Karten wie folgt:

Topographische Karten bilden die Grundlage und Voraussetzung fiir jede thematische Kartierung. Ohne
topographische Kartographie ist die thematische nicht denkbar. Wohl ist die spat entwickelte themati-
sche Karte heute in raschester Entwicklung begriffen; doch vermindert dies die Bedeutung der topogra-
phischen Karte keineswegs. (Imhof 1972, S.13)

Thematische Karten zeigen eine Gegebenheit in einem raumlichen Bezug. Diese kdnnen nach verschie-
denen Blickpunkten gegliedert werden.
Was sich unter den aufgelisteten Gebieten verstehen lasst, wird nachfolgend naher erklart.

- Entstehung der Karte

- Eigenschaften der Inhalte
- Zeitliche Auspragung

- Art der Darstellung

- Verarbeitungsgrad

- Themengebiet der Karte

Beispielsweise kann ein zu betrachtender Aspekt die Entstehung der Karte ausmachen, was somit die
Unterscheidung zwischen Grundkarten und Folgekarten bedeutet. Grundkarten geben Messungen oder
Beobachtungen direkt wieder, wobei dies bei Folgekarten nicht der Fall ist. Diese entstehen aus bearbei-
teten Daten.
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Ein anderer Faktor ist die Differenzierung nach den Eigenschaften der Inhalte. Dies bedeutet zwischen
qualitativen Karten, welche das Ziel der Verortung verfolgen, und quantitativen Karten, welche sich hin-
gegen auf Zahlenwerte fokussieren, zu unterscheiden.

Als weiterer Gliederungsaspekt gilt es, die zeitliche Auspragung zu beachten. Wahrend statische Karten
einen bestimmten Zeitpunkt beleuchten, bilden dynamische Karten Veranderung auf zeitlich-raumlicher
Ebene ab. Additional gibt es zahlreiche Arten der Darstellung. Diese variieren in ihren Abbildungsmetho-
den, wobei Beispiele Symbolkarten oder Punktekarten darstellen. Der Verarbeitungsgrad entscheidet,
ob es sich um synthetische Karten, komplexen Karten oder analytische Karten handelt. Abschlielend
werden noch Themengebiete einer Karte als Gliederung empfohlen. Bei diesen kann es sich zum Beispiel
um Politik, Wirtschaft, Meteorologie oder Verkehr handeln. (Berger o. J.)

Die Gliederung nach Themengebieten kann in zwei Ubergruppen erfolgen. Allgemeingeographische
Themen befassen sich mit dem Bereich der Natur. Dazu gehdren beispielsweise die Geologie, Meteoro-
logie und die Landschaftskunde. Anthropogeographische Themen umfassen eine Darstellung mit Bezug
zu menschlichem Wirken. Diese behandeln unter anderem die Bevélkerungsverteilung, Verkehr und
Wirtschaft.(Vgl. Kohlstock 2018, S.144)

Bestandteile von Karten

Neben dem Kartenfeld gibt es noch weitere wichtige Komponenten einer Karte, welche diese erst kom-
plettieren. Diese variieren je nach Handhabung, verfolgtem Ziel und Informationsgehalt. Wichtig ist eine
gute Kommunikation zwischen den verschiedenen Bestandteilen, um das Verstandnis zu férdern und
den gestalterischen Anspruch nicht zu mindern.

Als Hauptkomponenten einer Karte gelten zusatzlich zum eben erwahnten Kartenbild ein Kartentitel, der
MaRstab mit einer Mafl3stabsleiste und eine Zeichenerklarung, welche in Form einer Legende dargestellt
werden kann. (Vgl. ,,Einflihrung in die Kartographie® 2008, S.32)

Kartentitel

Der Kartentitel sollte dazu dienen, Informationen zum dargestellten Inhalt zu vermitteln. Diese knappe
Formulierung wird meist in nicht mehr als zwei Zeilen am oberen Rand der Karte platziert. Eine Hervor-
hebung kann durch einen groReren Schriftgrad, eine sich vom restlichen Text unterscheidende Typogra-
phie, oder einen sich abhebenden Schriftschnitt erfolgen. (Vgl. KGR 0. J.)

Maldstab und MalRstableiste

Das geographische Gebiet, der Kartenzweck und die Thematik bestimmen den zu verwendenden Maf3-
stab flir die Karte. Dabei muss beachtet werden, dass keine Genauigkeit vorgetauscht wird, welche nicht
derinhaltlichen oder grafischen Umsetzbarkeit entspricht. Auch zu kleine MaRRstdbe bringen Nachteile,
wie eine zu grobe Darstellung von Informationen, mit sich. Bei der Anderung des Grékenformats muss
die Mal3stabszahl angepasst und die Malistabsleiste proportional skaliert werden. (,Einfiihrung in die
Kartographie“ 2008, S.32)
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Zeichenerklarung (Legende)

Die Zeichenerkldrung einer Karte, auch Legende genannt, erfiillt den Zweck der verbalen, numerischen
oder graphischen Erklarung der Kartenelemente. Sie gewahrleistet ein Verstandnis der abgebildeten
Zeichen. (Vgl. KGR 0. J.)

Meist spielt die Zeichenerklarung eine wichtige Rolle bei der Kartennutzung, da diese ohne vollstandiges
Verstandnis verschiedener Icons und Symbole nur eingeschrankt moglich ist. Je klarer die Gestaltungs-
elemente jedoch eingesetzt werden, desto weniger relevant wird der Einsatz einer Legende.

Kartennutzung

Wer die Verwendung von Stadtplanen oder Straltenkarten einmal erlernt hat, wird dies auf jede belie-
bige Variation tibertragen konnen. Bei der Nutzung von politischen Karten kann es jedoch zu gréfieren
Hirden kommen. Beispielsweise kdnnen zusatzlichen Markierungen, Flachen oder Hilfslinien andere
Bedeutungen zugewiesen werden.

Oftmals wird eine ergdnzende Hintergrundinformation oder weiterfiihrende Literatur benétigt, um die
Karte vollstandig zu verstehen. (Vgl. Kohlstock 2018, S. 203)

Der Anspruch an die Gestaltung ware es, dass die Karte selbsterklarend ist, etwa wenn es darum geht,
historische Bezlige abzubilden.

Richtigkeit und Vollstandigkeit

Da Karten meist die Verantwortung der Informationsvermittlung tragen, hat somit auch die Richtigkeit
des Inhaltes einen hohen Stellenwert.

Bei der Darstellung der Inhalte miissen oft Prioritaten gesetzt werden. Beispielsweise wird auf weniger
relevante Detailinformationen oft aus platzbedingten Griinden verzichtet. Dieses Phanomen tritt bei
thematischen sowie topographischen Karten gleichermaRen auf.

Eine nicht zeitnahe Aktualisierung von Karten macht diese unbrauchbar, wenn signifikante Veréanderun-
gen des zu vermittelnden Inhalts auftreten. Dies geschieht bezogen auf topographische Karten beispiels-
weise bei der Entdeckung neuer Inseln sowie bei der Verschiebung von Landesgrenzen. Gerade politische
Karten miissen je nach Ziel der Informationsvermittlung bei verdnderten Machtstrukturen abgedndert
und aktualisiert werden.Die Aktualitat einer Karte wird durch ein einerseits gut funktionierendes und
umfassendes Meldesystem erhalten. Andererseits wird diese auch durch ein zeitintensives Aufbereiten
in verwendbare Daten, wofiir eine topographische Vermessung verwendet werden kann, beeinflusst.
Ebenfalls zeitintensiv gestaltet sich die manuelle Korrektur von Kartenoriginalen, welche jedoch durch
die Transformation von analogen zu digitalen kartographischen Modellen grofRtenteils ausbleibt. (vgl.
ebd, S.204ff)

(Kohlstock 2018, S.204)



Inhalt und Themen
Kommunikate Version 1
Kommunikate Version 2

Praktische Umsetzung
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Die Wandeltreppe

Die Wandeltreppe ist ein Vorarlberger Netzwerk flir Vereine und Initiativen, welche sich fiir Klimagerech-
tigkeit einsetzen. Die mittlerweile (iber 100 Projekte reichen von Reparaturcafés tiber Gemeinschaftsgar-
ten bis hin zu einem Theater fiir Konflikttransformation.

Beschrieben wird die Organisation als ,offene Projektgemeinschaft”, welche tiberparteilich, konfessions-
frei und fiir alle Interessierten zuganglich ist.(Vgl. Fulterer o. J.)

Die Wandeltreppe setzt sich jedoch nicht wie méglicherweise angenommen nur fiir Nachhaltigkeits-
projekte ein. Zu ihren Zielen gehort die Forderung der Erkenntnis, dass Menschen Teil eines gréfReren
Ganzen sind. Auch sozialer Zusammenhalt, die Begiinstigung eines Solidaritatsgefiihls, Forderung von
kritischem Denken, kulturelle GroRziigigkeit und Offenheit zéhlen zu den Zielen der Wandeltreppe. (Vgl.
Koschek 2019)

Zielgruppenbeschreibung allgemein

Die Merkmale einer Zielgruppe kénnen unterteilt werden in demografisch, soziookonomisch und psycho-
grafisch. Flir demografische Merkmale spielen Faktoren wie Geschlecht, Alter, Familienstand und Wohn-
ort eine Rolle. Bei soziobkonomischen Merkmalen hingegen, werden Beruf und Bildungsstand beachtet.
Unter psychografischen Merkmalen werden zum Beispiel der Lebensstil, sowie Werte und Meinungen
verstanden. (Vgl. Bernecker 2019)

Eine Art der Zielgruppendefinition ist das Erstellen einer Persona. Dabei wird ein fiktiver Kunde be-
schrieben, welcher reprédsentativ fiir eine Kundengruppe stehen soll. Das Profil beinhaltet personliche
Informationen, die es einfacher machen sollen, die Wiinsche und Bediirfnisse der Kunden zu verstehen.
Wichtig ist jedoch, dass nur relevante Informationen, diese dafiir sehr ausfihrlich, festgehalten werden.
(Vgl. ebd.)
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Personas

Abb.7: Persona 1

Andrea Sandholzer - 42 - Buroangestellte

Andrea ist gebirtige Tirolerin. Als sie im Alter von 21 Jahren ein Jobangebot in einem namenhaften
Unternehmen im Vorarlberger Rheintal bekommt, beschlieRt sie kurzerhand nach Feldkirch zu ziehen.
Da die Umgebung sehr ihrer Heimatgemeinde in Tirol dhnelt, fiihlt sie sich schnell wohl und beschlief3t,
in Vorarlberg zu bleiben. Ihr Biirojob fordert sie nicht richtig, das macht ihr jedoch nichts aus, da sie ihre
freie Zeit fiir ihre vielen Hobbys nutzt. In ihrer Freizeit widmet sich Andrea auch gerne ihren unzahligen
Do-it-yourself-Projekten, welche alle halb fertiggestellt in der Garage verstaut werden.

Ihr Mann, welchen sie bei einem Kochkurs kennenlernte, und sie gehen an den Wochenenden gerne in
die Berge, wo sie Wanderungen unternehmen.

Gesellschaft und Gemeinschaft

Andrea ist gerne unter Leuten und war schon in unzahligen Vereinen tatig. Derzeit trifft sie sich regelma-
Rig im Kegelverein. Wenn es etwas zu organisieren gibt, meldet sich Andrea als erste freiwillig und nimmt
das Ruder in die Hand. Ob sie fiir Veranstaltungen Flyer verteilt oder Gebéack fiir den Kuchenverkauf bei-
steuert, wenn sie das Gefiihl hat, Teil einer Community zu sein, geht ihr Herz auf.

Nachhaltigkeit

Fir Andrea ist es selbstverstandlich bis zu einem gewissen Grad bei ihren Tatigkeiten auf Nachhaltig-
keitsaspekte zu achten. Sie wiirde nie ohne Einkaufstasche einen Supermarkt betreten und bei Verwei-
gerung von Miilltrennung sieht sie Rot. Wegen des Klimawandels jedoch macht sie sich keine Sorgen.
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Abb.8: Persona 2

Angelika Graf - 22 - Studentin

Angelika studiert Wirtschaftswissenschaften an der Universitat Innsbruck. Sie wird voraussichtlich im
Sommer in Mindeststudienzeit abschlieRen. lhre Wohnung in Innsbruck hat sie schon gekiindigt und sie
kann es kaum erwarten, wieder in Dornbirn zu wohnen.

Gesellschaft und Gemeinschaft

Wenn Angelika nach ihren Hobbys gefragt wird, fallt ihr meist keine zufriedenstellende Antwort ein. Sie
ist gern in Gesellschaft, in Vereinen war sie bisher jedoch nur bedingt aktiv. Noch hat sie keinen Sport
entdeckt, der ihr wirklich gefallt und langsam hat sie die Hoffnung aufgegeben, dass ein solcher existiert.

Nachhaltigkeit

Sie hat gerade das Gartnern fir sich entdeckt. Ihr geht es dabei in erster Linie nicht um den Nachhaltig-
keitsaspekt, jedoch ist das Einsparen von Plastikverpackungen bei Gemiise ein grof3es Plus fiir sie. Als sie
zufallig einen Gemeinschaftsgarten in ihrer Umgebung passiert, wird ihr Interesse geweckt.
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Abb.9: Persona 3 .

Mathias Hauser - 31 - Jugendbetreuer

Mathias wohnte zehn Jahre in Wien, wo er Soziale Arbeit studierte. Er entschied sich fiir die Hauptstadt
als Studienort um dem immer gleichbleibenden Vorarlberger Landleben zu entkommen und seinen Ho-
rizont zu erweitern. Gegen Ende seiner Zwanzigerjahre entscheidet er sich doch wieder in sein Heimats-
bundesland Vorarlberg zuriickzukehren, da er, obwohl er es nicht gerne zugibt, das ruhigere Leben im
Dorf vermisst. In seinem Leben strebt er danach etwas zum Positiven zu verandern.

Gesellschaft und Gemeinschaft
Erist der festen Uberzeugung, dass er mit der Teilnahme von Fridays-for-Future-Demonstrationen etwas

bewirken kann. Mathias umgibt sich gerne mit Gleichgesinnten. So kann er auch seine Gedanken teilen,
welche nicht immer nur auf positive Resonanz stoRen. Er ist gerne Teil von etwas Gréfkerem.

Nachhaltigkeit

Woher seine Uberzeugung fiir Umweltschutz kommt, kann er sich selbst nicht erklaren.

Wenn Mathias von alten Freunden mit leicht abwertendem Ton als ,Weltverbesserer“ bezeichnet wird,
ignoriert er das gekonnt. Was ihn daran nervt, ist nur die Gleichgiiltigkeit, welche diese der Zukunft aller
entgegenbringen.

>> So kann es nicht weiter gehen. Und nein, Soja ist nicht schuld an der

Abholzung des Regenwaldes. <<
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Zielgruppendefinition

Die Zielgruppe beschrankt sich erstrangig auf Personen, welche schon Erfahrung mit der Vorarlberger
Nachhaltigkeitsszene mit sich bringen oder ein Grundinteresse an Nachhaltigkeitsthemen zeigen. Sie
sind wahrscheinlich in oder um Vorarlberg wohnhaft und kennen schon einige der auf der Karte abgebil-
deten Initiativen. Durch die Karte werden sie zusatzlich Giber ihnen noch unbekannte Initiativen infor-
miert. Das Aufhangen der Karte ermoglicht es ihnen offentlich ihre Meinung zu vertreten und Bestarkung
zu erfahren.

Sie sind sich bewusst, dass sie ihren Beitrag zu einer nachhaltigeren Lebensweise leisten, jedoch werden
sie gerne daran erinnert, dass ihr Handeln etwas bewirkt. Personen der Zielgruppe wissen, dass sie mit
ihrer Einstellung nicht alleine sind. Eine Landkarte, welche eine Vielzahl an Projekten in ihrem Interes-
sensbereich aufzeigt, bestarkt sie in ihrer Einstellung. Sie macht sichtbar, dass eine Vielzahl an Initiativen
vorhanden sind und lasst den Zusammenbhalt in der Szene nicht auf’en vor.

Vorgangerprodukte / Mitbewerber

Initiativenlandkarte

Die Initiativenlandkarte wurde von der Wandeltreppe ins Leben gerufen und konnte durch einen Klein-
projektefond der Internationalen Bodenseekonferenz im Jahr 2014 realisiert werden. (Vgl. Dunkle 2014)

Die Karte verfolgt das Ziel regionale Projekte im Bereich alternativer Lebens- und Wirtschaftsweisen zu
unterstitzen. Sie will diesen zu grofRerer Prasenz verhelfen. Die Eintrage beschranken sich hauptsachlich
auf Initiativen, welche selbstorganisiert in den Bereichen lokale Lebensmittelversorgung, kooperatives
Wirtschaften und Gemeinschaftsbildung aktiv sind. Es wird deutlich kommuniziert, dass die Initiative
keineswegs einen vollstandigen Uberblick tiber alle vorhandenen Projekte in diesem Bereich geben
kann. Sie soll vielmehr einen Einblick in diese vielfaltige Landschaft geben. Auch soll sie als Impulsgeber
fiir veranderte Lebensstilperspektiven dienen. (Vgl. Fulterer o. J.)

Insgesamt verzeichnet die Initiativenlandkarte 38 Projekte, welche nicht nur liber das ganze Rhein-

tal verbreitet, sondern auch {iber die Landesgrenzen hinausragen. Diese werden in drei Themenfelder
unterteilt. Im Themenbereich ,Garten und Felder® sind Initiativen vertreten, die sich beispielsweise mit
gemeinschaftlichem Anbau von Gemiise beschéftigen. Der Bereich ,Hauser und Raume* deckt Projekte
ab, welche zum Beispiel die Nutzung von Raumen als Co-Working-Space anbieten.

Das dritte Themenfeld ,bewusst wirtschaften, verantwortungsvoll konsumieren® zielt auf verantwor-
tungsvolleren Umgang mit Ressourcen, beispielsweise mit Hilfe von Repair Cafés und Carsharing, ab.
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Co-working Space Liechtenstein (Vapuz)

BEWUSST WIRTSCHAFTEN,
VERANTWORTUNGSVOLL KONSUMIEREN

<{)> ALLMENDA Social Business eG (DORNBIRN)

<&)> Verein Konsumentensolidaritit-JETZT (ZwISCHENWASSER)
<G2)> Gemeinwohlskonomie - Energiefeld Vlbg. (S7.ARBOGAST)
<G3)> TALENTE Vorarlberg (DoRNBIRN)

<G> Bodenreiheit (WoLrurT)

<G> Einkaufskooperative Vorarlberg (FELDKIRCH-GISINGEN)
<G> Nadelfin am Strassenrand (FELDKIRCH-ALTENSTADT)
<G> Repair Cafe Liechtenstein (Vapuz)

<G> caruso carsharing (DorNBIRN)

<G> Repair Cafe (Nenzing)

Ethify Yourself (DoRNBIRN)

<G> “ein guter Tag hat 100 Punkte” (BREGENZ)
Kochkollektiv Liechtenstein (Vapuz)

Abb. 10: Initiativenlandkarte
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Neukolln von morgen - Der Stadtplan fiir ein faires und nachhaltiges Leben

Die Karte ,,Neukolln von morgen® wird als fairer und nachhaltiger Stadtplan beschrieben. In diesem sind
zahlreiche Geschéfte und Orte mit Produkten und Dienstleistungen, die ,gut flir Mensch und Natur sind*,
zu finden. Mit inbegriffen sind neben Lebensmitteln und Kleidung aus fairem Handel auch umweltscho-
nende Bio-Produkte sowie ressourcenschonende Upcyclingangebote. Die Karte beinhaltet auch bei-
spielsweise Gemeinschaftsgarten in Neukdlln, welche ein neues nachbarschaftliches Miteinander fordern
und den Bezirk griiner machen. Zusatzlich werden Anlaufstellen fiir Reparaturen oder das Teilen und
Tauschen von Dingen aller Art prasentiert.(Vgl. Wolman 2019)

s o0 9 AL ARl A R0 :‘Neukélln
m% 99 S > “’%:%*“ 7 \0., ’m‘c’)cl"gen

by
Der Stadtplan fiir cin faires und nachhaltiges Leben
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- Unternehmen - [3]
Lebensmittel & Einkauf [10]
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+ Neukdlin

Hintergrundkarte: © Bezirksamt Neukolin von
Berlin. FB Vermessung und Geoinformation /
Berirkskarte 1:20000 (vergrafien)

Abb. 11: Neukélln von morgen

Vergleich Initiativenlandkarte und Neukdlln von morgen

Die erste Auflage der Initiativenlandkarte und die Karte ,,Neukdlln von morgen“ zielen grundsatzlich auf
den gleichen Effekt ab. Beide Karten zeigen die Vielfalt von Projekten in einem gewissen Gebiet auf. Die
Initiativenlandkarte dient in diesem Fall mehr als Wanddekoration und weniger als Orientierungshilfe.
»Neukolln von morgen® hingegen wirkt wie ein gewdhnlicher Stadtplan, welcher bei Orientierungslo-
sigkeit angewendet wird. Die Gestaltung zielt wohl mehr auf die Funktionalitat ab, als darauf, optisch
ansprechend zu fungieren.
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Best-Practice-Beispiele

Die Radlobby: Zeitschrift ,,Drahtesel”

7. Jebvgang/ Ausgebe /2020
ind Wien 20. i ARGUS Bike Festival Ratgeber E-Bike
Zur verkehrspolitischen | Wien fordert jetzt Betriebe | Alles iiber das grofite Nichts kaufen, bevor Sie
Misere der Brigittenau und Private Fahrrad-Event Osterreichs | das nicht gelesen haben!
Seite 16 Seite 31 Seite 42

Drahtesel

Das Osterreichische Fahrradmagazin

b Verlagspostaml 1040 Win—Zignr: 02203362 1M

Verkehrs-

wende
in Sicht?

Wie viel Fahrrad im tiirkis-griinen

Regierungsprogramm steckt und was wir uns in
den néchsten Jahren (nicht) erwarten diirfen

Abb. 12: Drahtesel

Die Wahl eines Benchmarks fiir eine gute Kommunikatsgestaltung fiel auf die Radlobby. Dieser dsterrei-
chische Verein bewegt sich ebenfalls im Nachhaltigkeitsbereich und vertreibt trotz niedrigem Kostenauf-
wand ein Magazin, das einen hohen Designanspruch mit sich bringt und sich deshalb als Vorzeigeprodukt
eignet.

Dass es nicht immer einem grofien Budget bedarf, beweist die Radlobby mit ihrem Magazin ,,Drahtesel”.
Dieses weist trotz der geringen Menge an finanziellen Mitteln, welche fiir die Produktion zur Verfligung
stehen, einen hohen Qualitdtsstandard auf. Das Osterreichische Fahrradmagazin ist als Printausgabe,
sowie als Onlineausgabe erhaltlich und erscheint vier Mal jahrlich. Fiir die Zeitschrift wurde eine ge-
sonderte Website (www.drahtesel.or.at) erstellt, welche aber auch durch einen Link auf der Website der
Radlobby (www.radlobby.at) erreichbar ist. Das liber sechzig Seiten umfassende Printprodukt wird in die
Kapitel ,,Politik“, ,Community*, ,Infrastruktur®, ,Lebensstil®, ,,Produkte & Technik®, ,Tour & Reise“ und
»~Forum“ unterteilt. Der Inhalt besteht somit aus sehr vielfaltigen Themen und Themengebieten.

Die Gestaltung verleiht dem Produkt ein hochwertiges Erscheinungsbild und lasst keine Low-Budget-
Produktion dahinter vermuten.
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Wienerkind: Saisonkalender

SAISON
KALENDER

fiir Deutschland & Osterreich

Idee: Astrid Aschenby

Abb. 13: Saisonkalender 1 Abb. 14: Saisonkalender 2

Als weiteres Best-Practice-Beispiel eignet sich der Saisonkalender von Wienerkind. Dieser dient neben
der Informationsvermittlung zusatzlich als Wandschmuck.

Der Saisonkalender von Wienerkind verschafft einen guten Uberblick tiber die Erntezeit von Obst und Ge-
mise in Osterreich und Deutschland. Mit dem Ziel regionale Lebensmittel in ihrer tatsachlichen Saison
zu erwerben und somit nicht nur lokale Landwirte zu unterstiitzen, sondern auch die Umwelt zu scho-
nen, wird der Kalender in Wien gedruckt.

Nicht nur wird er CO2-neutral produziert, auch wird mit jedem Kalender ein Baum gepflanzt.

Liebevolle Illustrationen von Agnes Ofner schmiicken den A4-formatigen Kalender und geben ihm somit
einen gewissen Mehrwert. (Vgl. Wallner o. J.)

Gegenliber anderen Saisonkalendern erfiillt dieses Produkt einen weiteren Zweck. Neben rein informati-
vem Inhalt wird das Produkt auch wegen seines Gesamtdesigns gekauft und aufgehangt. Einen wichtigen
Teil sind die sich im Stil bei jedem Kalenderblatt leicht abweichenden Illustrationen. Interessant beim
Vergleich der verschiedenen Seiten ist eine durchgédngige Linie, welche sich durch den ganzen Kalender
zieht. Beispielsweise enthélt jedes Kalenderblatt zusatzlich zu den Illustrationen eine handschriftliche
Beschriftung neben dem abgebildeten Obst und Gemiise.

Der Kalender ist auf der nachhaltig motivierten Website ,fairschenkt.at” erwerbbar und erscheint am
08.05.2020 in zweiter Auflage. (Vgl. ebd.)
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Landkarte

Fir die erste Version des praktischen Projekts wurde ein Poster und ein Booklet erstellt. Auf dem Poster,
welches eine geografische Karte von Vorarlberg und Liechtenstein zeigt, wurden zusatzlich der Boden-
see sowie die wichtigsten Fliisse der Region eingezeichnet.

Die Karte beinhaltet 38 nummerierte Einzeichnungspunkte, wobei jedes Feld eine Initiative kennzeich-
net. Die in orange eingezeichneten Punkte kennzeichnen die im Booklet portraitierten Initiativen.

Auf dem weilRen Feld, welches am rechten unteren Rand des Posters platziert ist, werden die Projekte in
den drei Themenbereichen ,Garten und Felder®, ,Hauser und Raume“ und ,,Bewusst wirtschaften, ver-
antwortungsvoll konsumieren“ gruppiert aufgelistet.

Im Hintergrund sind Vorarlberger Dialektworter zu lesen. Die Begriffe und Phrasen beziehen sich haupt-
sachlich auf Aktivitaten, die im Zusammenhang mit den portraitierten und eingezeichneten Projekten
stehen. Zum einen sollen sie den Zweck der Schaffung einer weiteren Ebene erfiillen und die sonst leer
wirkende Hintergrundflache fiillen. Zum anderen sollen sie die Neugierde wecken. Das wird dadurch
verstarkt, dass nicht jeder Begriff komplett sichtbar und deshalb nicht vollstandig lesbar ist. Gleichzeitig
kann die Gestaltung auch so interpretiert werden, dass nicht immer sichtbar ist, was im Hintergrund
geschieht und es noch mehr zu sehen und zu erfahren gibt. Diese Uberlegung fiihrt somit wieder zum
eigentlichen Ziel: Die Sichtbarkeit der Vielfalt der Initiativen zu verstarken.

Zusatzliches Erzeugnis - Booklet

Die erste Version der praktischen Arbeit umfasst ein Booklet, welches sich mit einigen ausgewahlten
Vorarlberger Projekten naher beschaftigt. Darin befinden sich Interviews mit den Initiatoren oder derzeit
aktiven Mitgliedern, die beispielsweise liber die Entstehung sowie Giber Wiinsche und Ziele in der Zukunft
sprechen.

Der nachfolgende Abschnitt beschreibt die Entstehung und den Inhalt dieses zusétzlichen Erzeugnisses.

Interviews

Ziel der Interviews ist es eine gewisse Nahe zu den Projekten herzustellen und die Initiativen nahbarer
wirken zu lassen. Ebenso verleiht ein Interview mit teilweise personlichen Geschichten eine Leichtig-
keit, welche bei einem alleinig aus Fakten bestehenden Informationstext so nicht gegeben ist. Zusatz-
lich konnten direkt Portraitfotos von den Interviewten gemacht werden, die fiir das Booklet verwendet
wurden.

Auszug Interviewleitfaden am Beispiel ,InKonTra“ (Julia Felder)

Du bist bei mehreren verschiedenen Projekten tatig. Bei welchen Initiativen genau bist du aktiv?
Wie lange gibt es InKonTra schon?

Kannst du mir etwas liber die Entstehung erzahlen? Wie lange bist du bereits dabei?

Wie bist du dazu gekommen?

Was kann man sich unter Friedensarbeit und Konflikttransformation vorstellen?
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Das letzte Projekt fand im Mé&rz 2019 statt und trug den Namen , Theaterlabor fiir Wandelfreudige: Colla-
borating for Change.“ Kannst du mir etwas davon erzahlen?

Was wiirdest du als deine grofiten Erfolge bezeichnen? Worauf bist du besonders stolz? Was habt ihr er-
reicht? Gibt es eine besondere Geschichte, die du gerne teilen wiirdest?

Was bedeutet Wandel fiir dich?

Interviewpartner

Die Auswahl der Interviewpartner erfolgte aus dem Register der Wandeltreppe. Mit Hilfe von Dieter
Koschek, einem Mitglied der Organisation, wurde festgelegt, welche Initiativen die interessantesten fiir

das Projekt darstellen. Aus den 110 Projekten wurden 7 Initiativen ausgewahlt, welche die folgenden ver-
schiedenen Bereiche abdecken.

Garten und Felder

- Essbare Stadt Dornbirn

- Gartenkooperative Liechtenstein

- UNWEIT.

Reparieren statt wegwerfen

- Repair Café Rankweil
- Repair Café Feldkirch

Bildung
-PRIM
Frieden und Ankommen

- InKonTra - interkulturelle Konflikttransformation
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Gestaltung Booklet

Formatwahl

Fir das Format des Booklets wurde das ISO-DIN-Format A5 gewahlt. Grund fiir die Wahl dieses Grofien-
formats war die Senkung der Hemmschwelle zur spontanen Mitnahme auf Veranstaltungen.

Der Druck erfolgte im Querformat, da sich etwa dieselbe Menge an Text unterbringen lasst, wie bei einem
hochformatigen Druckerzeugnis dieser Art. Der Lesefluss wird jedoch durch breitere Spalten unterstiitzt
und die vorhandene Flache wird besser genutzt. (siehe Abbildungen)

Ein weiterer Grund fiir die Wahl des Querformats ist das Herausstechen aus der Masse, da fiir den GroR-
teil der Booklets und Biicher Hochformat gewahlt wird.

Segmente und Anordnung

Um den Goldenen Schnitt und die Drittelregel besser anwendbar zu machen, wurden die Seiten in drei
Segmente eingeteilt.

Die Drittelregel beschreibt die linke obere Ecke einer Seite als aktiven Hotspot, welcher zuerst wahrge-
nommen wird.

Auf Basis der Drittelregel und um den aktiven Lesefluss des FlieBtextes nicht zu unterbrechen, wurden
die Portraitfotos im linken oberen Drittel platziert.

Abb. 15: Booklet
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Typografie

Bei der Vorauswahl fiir die infrage kommenden Typografien des FlieRtextes fiel die Entscheidung auf Nu-
nito Sans sowie Ubuntu Light. Ein Argument, welches fiir die Nutzung von Ubuntu spricht, ist die haufige-
re Verwendung des Fonts im Nachhaltigkeitsbereich. Ubersetzt bedeutet ,Ubuntu“ ,Menschlichkeit“ was
das Wort auch zu einem beliebten Begriff in der Nachhaltigkeitsszene macht.

Die Wahl fiel auf Nunito Sans, da diese Schriftart einen schmaleren Schriftschnitt besitzt und somit trotz
kleinerem Zwischenraum eine gleichwertig gute Lesbarkeit, im Vergleich zu Ubuntu, garantiert. Aulier-
dem bendtigt Ubuntu einen groReren Zeilenabstand, was somit mehr Platz fiir weniger Text bedeutet.
Nunito Sans wirkt insgesamt zarter und cleaner. Beide Schriftfamilien stehen kostenlos auf Google Fonts
zum Download zur Verfligung.

Fir den FlieRtext des Booklets sowie der Landkarte wurde Nunito Sans Light verwendet. Diese serifen-
lose Schriftart wirkt modern und zeichnet sich durch ihre gute Lesbarkeit und Einfachheit aus. Die Wahl
von Nunito Sans wird somit auch als Instrument fiir die reduzierte Gestaltung des Booklets verwendet.
Der niedrigere Grauwert des FlieRtextes lasst ihn zusatzlich leichter wirken.

Headlines und Interviewfragen wurden in Montserrat Medium, Bold und SemiBold gestaltet.
Montserrat eignet sich besser fiir eine geringere Zeichenanzahl, da die Buchstabenbreite im Vergleich zu
Nunito Sans groRer ist. Folglich kann auch ein dickerer Schriftschnitt verwendet werden, ohne die Les-
barkeit zu beeintrachtigen.

Flielstext

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890.,7!

(Nunito Sans Light)

Interviewfragen

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

1234567890.,?!
(Montserrat Medium)

Titel

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdef-
ghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890.,?!
(Montserrat SemiBold)
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Der Uberarbeitungsprozess

Fir die Uberarbeitung der praktischen Arbeit wurde der alleinige Fokus auf das Poster der Vorarlbergkar-
te gelegt.

Beim Entwurf der ersten Version stand die Informationsvermittlung im Vordergrund. Diese wurde bei der
zweiten Version weniger stark gewichtet und die Entscheidung fiel dafiir auf eine individuelle Darstellung
der einzelnen Initiativen. Das Ziel, die Vielfalt und Menge an Projekten darzustellen, kann somit besser
erreicht werden.

Statt der nummerierten Kreissymbole der ersten Version wurde bei der Uberarbeitung auf Illustrationen
gesetzt. Diese wurden fiir jedes Projekt eigens erstellt und mit Namen und Tatigkeitsbereich beschriftet.
Die individuellen Illlustrationen zielen darauf ab, die einzelnen Illustrationen nicht nur wie eine Nummer
auf einer Liste wirken zu lassen. Zusatzlich geben die Illustrationen den Tatigkeitsbereich des jeweiligen
Projekts wieder und sollen neben einer grafischen Aufwertung auch dementsprechend zum Versténdnis
beitragen.

Von der ersten Version der Karte beibehalten wurde die Grundflache und dessen topographische Eigen-
schaften mit dem angrenzenden Bodensee und Liechtenstein.

Um Uberflissige Elemente auf der Karte zu vermeiden, wurde auf die im Hintergrund platzierten Begriffe
sowie auf die Darstellung der Fliisse verzichtet. Letzteres, als Gestaltungselement in Kombination mit
den Illustrationen, hatte mehr Unruhe als Nutzen in das Gesamtbild gebracht. Zum Orientierungszweck
sind sie durch die Ortsbeschreibung der Initiativen nicht zwingend notwendig. Aus dem gleichem Grund
wurde ebenfalls auf eine Legende verzichtet. Die Beschriftung schafft gentigend Klarheit, deshalb konnte
eine Zeichenerklarung ohne weiteres weggelassen werden.
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Designentscheidungen

Typografie / Beschriftung

Nachdem die handschriftliche Beschriftung der Karte zu unruhig wirkte (siehe Abbildung), wurde diese
durch die Schriftfamilie ,Museo“ ersetzt. Diese steht bei Adobe Fonts zum Download zur Verfiigung. Die
Semi-Serif-Schrift ,Museo® ist in 5 Strichstarken verfligbar und wurde fiir den Namen der Initiative ver-
wendet. Fiir die Beschreibung, beziehungsweise den Ort, wurde Museo Sans gewahlt.

Erklarung / Ort

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890.,?!

(Museo Sans 300)

Name der Initiative
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdef-
ghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890.,?!

(Museo 500)

Farbschema

Fur die Karte wurde ein natiirlicher Farbraum gewahlt, um die verschiedenen Gemusesorten in einer
moglichst realistischen Farbgebung darzustellen. Die Gegenstdande wurden mit den gelaufigen Farben
koloriert.

C8 M66 Y89 K1 C8M51YT1K1 COM40YT79 K1 C37M16Y81 K2 C39 M24 Y57 K7
#E16E2C #E49053 #EGA346 #B0B64D #ASA879

C22 M86 Y96 K11 C21 M96 Y57 K13 C35M100 Y81 K57 C49 MI1 Y71 K79 C63 M58Y51 K54
#B63C1D #B32546 #611216 #370FOF #474244
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Finales Design

INITIATIVEN
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Abb. 16: Finales Design Initiativenlandkarte
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Die Weiterfiihrung der Karte besteht aus einer zusatzlichen Riickseite, welche die Illustrationen der Ini-
tiative, die jeweilige Kurzbeschreibung und eine Kontaktmdglichkeit beinhaltet.
Da auf dem finalen Produkt weitaus mehr Projekte vertreten sein werden, als zum jetzigen Stand, be-
schranken sich die Kurztexte auf drei Zeilen. Es wurde auch liber das Anbringen eines Ziffernsystems
nachgedacht, welches zur Ubersichtlichkeit beitragen soll. Zuséatzlich wird noch eine Kontaktinformation
der Wandeltreppe und das Logo des Forderungsgebers angefligt. Weitere Evaluationsergebnisse werden
additional beachtet.

INITIATIVEN
LANDKARTE

OBV-Via Campesina Vorarlberg Buch
\orariberg-Gruppe engagiert sich fiir Themen wie
Kiimaschutz, Bodenverwendung, solidarische Land-
wirtschaft oder die bessere Vermetzung von Bauerin-
nen und Bauern.

Www.viacampesina.at/termine

Daniela Kohler, daniela-kohler@aon.at

.Gemuse ohne Kilometer” Bezau

40 Familien, der Kindergarten Bezau, und die Mittel-
schule Bezau betreven jeweils ein Beet, Dazu kom-
men noch 10 Biiihstreifen eine Krautersonne und ein
Naschgartenlabyrinth. Der Garten ist ein Projekt der
Gartenfreunde Reuthe Bezau und wird von diesen
batrewt. isabelia moosbrugger@tmo.at

waXunion Feldkirch

Wirsind ein kleiner Verein und betrelben einen
Nachbarschaftsgarten zur Férderung der sozialen.
Gkologischen und ckonomischen Nachhaltigket
waxunion imdo.com

Garten Unser Sulz

Garten Unser heidt Selbstvarantwortung in Gemein-
schaft Jeder hilft auf seine Art - wer etwas gerne
macht, macht es besser. Wir alle brauchen die Erde.
wwwgartenunser.org

Gemeinschaftsgarten Wolfurt
‘Wir orientieren uns am Mischanbau und an der
Permakultur, um unseren Boden zu verbesserm, statt
auszulaugen. Uns ist es wichtig, gesunde Lebensmit-
tel fur uns zu produzieren.

ingeborg ho@web.de

Sonnengarten Hard
Aktuell sind 9 Gartnerlnnen in der Gruppe. D
Gruppe wird von Eifi Ulbing koordiniert. Der Garten
besteht aus 9 Einzelbeeten und einer Gemein-
schaftsflache.

rudolf heinzie@aon at

Germana — Garten

Der Garten wurde 2018 als Ganen fur Asylsuchende
aus dem Gasthaus Léwen gestartet. Der Garten ist
nicht gro und bietet Piatz fur max. 5 Gartnerinnen.
rudoif heinzie@acn.at

Abb. 17: Prototyp Riickseite

GARTEN UND FELDER

OBV-Via Campesina Vorarlberg Buch
Die Vorarlberg-Gruppe engagiert sich fur Themen wie
Klimaschutz, Bodenverwendung, solidarische Land-
wirtschatt odar die bessera Vernatzung von Bauerin-
nen und Bauern.

www.viacampesina.at/termine

Daniiela Kohler, daniela-kohler@aon.at

.Gemiise chne Kilometer” Bezau

40 Familien, der Kindergarten Bezau, und die Mittel-
schule Bezau betreuen jeweils ein Beet Dazu kom-
men noch 10 Blihstreifen eine Krautersonne und ein
Naschgartenlabyrinth. Der Garten ist ein Projekt der
Gartenfreunde Reuthe Bezau und wird von diesen
betreut. isabellamoosbrugger@tmo.at

‘waXunion Feldkirch

Wi sind ein Kieiner Verein und betreiben einen
Nachbarschaftsgarken zur Férderung der sozialen,
kalogischen und Gkanomischen Nachhaltigkeit.
waxunion jimdo.com

Garten Unser Sulz

Garten Unser heikt Selbstverantwortung in Gemein-
schaft Jeder hilft auf seine Art - wer etwas gerne
macht. macht es besser. Wir alle brauchen die Erde.
www gartenunserorg

‘Gemeinschaftsgarten Wolfurt

Wir orientieren uns am Mischanbau und an der
Permakultur, um unseren Boden zu verbessern, statt
auszulaugen. Uns ist es wichtig, gesunde Lebensmit-
el fiaruns zu produzieren.

ingeborg ho@webde

Sonnengarten Hard

Aktuell sind 9 Gartnerinnen in der Gruppe. Die
Gruppe wird von Elfi Ulbing koordiniert. Der Gartan
besteht aus © Einzelbeaten und einer Gemein-
sehattsflsche.

rudolf heinzle@aon at

‘Germana - Garten Hard

Der Garten wurde 2018 als Garten fiir Asyisuchende
aus dem Gasthaus Lowen gestartat. Der Garten ist
nicht grof und bietet Platz fir max. § Gartnerinnen
rudolfheinzle@aon.at

Solidarische Landwirtschaft Rankweil
Das Haupterzeugnis ist Gemiise. hinzu kommen ein
paar Eier und von Jahr zu Jahr mehr verschiedenes
Obst und Beeren. Im Rahmen des Projekts kann es.
atich méglich sein fiir die Mitglieder verschiedene Ge-
treide und Feldfrichte anzubauen.
www.solawi-rankweil at

Stadtgarten Feldkirch

Der Verein ,Stadtgarten Feldkrich” ist eine Dutzend-
schaft von Gemeinschaftsgérten liebenden Menschen
in Feldkireh, die aktuell zwei Flachen bewirtschaftet,
‘gern werden wir mehr!

stefanstrammer@gmail com

furmonde Rankweil

firmonde vernetzt subsistenzorientierte Projekte in
Vorarlberg, die derzeit unter anderem Kartoffeln, Ge-
mise, Montafoner Steinschafe, Milchziegen, Huhner,
Bienen. Schweine und Getreide kultivieren.
wwwfirmonde.org

Permakultur am Linzenberg Schwarzach
Hier, mit wunderschonem Wieitblick oberhalb von

ind wir daran,
turellen Selbstversorgergarten, mit Tieren als Mitarbei-
tem zu gestalten.
www permakultur-am-finzenberg.com

Gemeinschaftsgarten Gotzis

‘Wir stellen uns vor: Eigener Gemuseanbau, Gemein-
schaft und Spa. Vorfinanzierung des Produktionsjah-
es, Mitarbeit der Mitalieder. geteile Mobilitat. Korti-
nuitat durch angestalite Fachkraft und Kerngruppe.
office@bodenseeakademie.at

Essbare Stadt Dombirn

Essbare Stadt Dornbirn méchte das Konzept der Ess-
baren Stidte um die Miteinbindung von Bluhfiachen
2ur Férdarung einer bienen- und insektentreundlichen
Gestaltung erweitern.

wwwessbare-stadtcom

Gemeinsam fur glickliches Gemuse
jard

Gemeinsehaftich tragen wir unsere vielseitige Ge-
mise-und Obstproduktion in Hard/Bregenz und deren
Fmanmemng zu sinem fairen Preis. Mitmachen, mit-
lernen und mitfeiern!

6.6 6@amnat

Solidarische Landwirtschaft Rankweil
Das Haupterzeugnis ist Gemuse, hinzu kommen ein
paar Eier und von Jahr zu Jahr mehr verschiedenes
Obst und Beeren. Im Rahmen des Projekts kann es
auch moglich sein i die Mitglieder verschiedene Ge-
treide und Feldfriichte anzubauen

W solawi-rankweilat

Stadtgarten Feldkirch

Der Verein .Stadtgarten Feldkrich” ist eine Dutzend-
schaft von Gemeinschaftsgarten liebenden Menschen
in Feldkirch, die aktuell zwei Flichen bewirtschaftet,
‘gern werden wir mehr!

stefanstrammer@gmail.com

furmonde Rankweil

furmonde vernetzt subsistenzorientierte Projexte in
Vorarlberg, die derzeit unter anderem Kartoffeln, Ge-
mise, Montafoner Steinschafe, Milchziegen, Huhner.
Bienen. Schweine und Getreide kuttivieren

Permakultur am Linzenberg Schwarzach
Hier, mit wunderschonem VWeitblick oberhalb von
Schwarzach gelegen, sind wir daran, einen permakul-
turellen Selbstversorgergarten, mit Tieren als Mitarbei-
tern zu gestalten.
wwenpermakultur-am-linzenberg cam

Gemeinschaftsgarten Gotzis
Wi stellen uns vor: Eigener Gemuseanbau, Gemein-
schaft und Spak, Verfinanzierung des luktionsjah-
res, Mitarbeit der Mitglieder, geteilte Mobilitat, Konti-
nuitat durch angestellte Fachkraft und Kerngruppe.
office@bodenseeakademie at

Essbare Stadt Dombirn

Essbare Stadt Dombim michte das Konzept der Ess-
baren Stadte um die Miteinbindung von Bluhflachen
Zur Férderung einer bienen- und insektenfreun
Gestaltung erweitern.

www.esshare- stadt.com

Gemeinsam fur gliickliches Gemiise
rd

a
Gemeinschaftich tragen wir unsere vielseitige Ge-
mise-und Obstprodukton i HardBregens und deren
Finanzierung zu einem fairen Preis. Mitmachen,
lermen und mitfeiern!

G_G_G@gr

Sol\dar\sche Land\mnschaft Rankweil

u ot i crchach Jat 21 Jah bt verschiecanes
Obst und Beeren. im Rahmen des Projeks kann es
auch moglich sein fir die Mitglieder verschiedene Ge-
treide und Feldfriichte anzubauen.
www.solawi-rankweilat

Stadtgarten Feldkirch

Der Verein Stadtgarten Felakrich" ist eine Dutzend-
schaft von Gemeinschaftsgarten liebenden Menschen
in Feldkirch, die akiuell zwei Flachen bewirtschaftet,
gem werden wir mehr!

stefanstrammer@gmail.com

firmonde Rankweil

flirmonde vernetzt subsistanzorientierte Projekte in
Vorariberg, die derzeit unter anderem Kartoffeln, Ge -
mse, Montafoner Steinschafe, Milchziegen, Hihner,
Bienen, Schweine und Getreide kultvieren_
www.flirmonde org

Permakultur am Linzenberg Schwarzach
Hier, mit wunderschénem Weitblick oberhalb von
Schwarzach gelegen, sind wir daran. einen permakul-
turellen Selbstversorgergarten, mit Tieren als Mitarbei-
tern zu gestalten.

www permakuitur-am-linzenberg.com

Gemeinschaftsgarten Gotzis
Wirstellen uns vor: Eigener Gemiseanbau, Gemein-
schaft und Spaf, Vorfinanzierung des Produktionsjah-
res Mitarbeit der Mitglieder, geteilte Mobiltat, Konti-
nuitét durch angestelite Fachkraft und Kemaruppe.
office@bodensenakademie.at

Essbare Stadt Dornbirn

Essbare Stad: Dombirn machte das Konzept der Ess-
baren Stadte um die Miteinbindung von Bluhfiachen
2ur Forderung einer bienen- und insektenfreundiichen
Gestaltung erweitern

www.essbare-stadt.com

Gemeinsam fur gluckliches Gemuse
Hard

Gemeinschaftich tragen wir unsere vielseitige Ge-
mise-und Obstproduktion in Hard/Bregenz und deren
Finanzierung zu einem fairen Preis. Mitmachen, mit-
lernen und mitferern!

G_G_G@gmxat
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Solawi GemusefreuNde Buch
Ein Tel unseres Bio-Gemiiseackers wird nach dem
Model der Solidarischen Landwirtschatt bewirtschaf-
tet - von Mai bis Dezember wird das emtereife Gemu
s jede Woch auf die Mitglieder aufgetait
Peiechalen Beirag 29hlen und e Anbal mtharen
daniela-kohler@aonat
GemuseAckerdemie Vaduz

ist ein
das im Klassenzimmer wie auch im Garten stattfindet.

Dert baen Kinder ifr eigenes Gemiise an und lemen
so durchs Tun. Im Klassenzimmer wird das theoreti-

v
a
&
/

\ /

L
8
/

sche Wissen vermittelt
wwwgemueseackerdemie i

Lustgarten Lustenau

Keimzelle des Vereins Permatop Lustenau ist der

Permakuttur Gemeinschaftsgarten Lust Garten. Er

dt zum Migrinern, Naturbeobachten, Entspannen,

Lernen und Lehren ein. Dardber hinaus férdern wi die

lokale Selbstversorgung, Nachhaltigkeit und Resilienz.
lustenau permatop.at

Gartenkooperative Region
Liechtenstein-Werdenberg e.G.

Unser Gemeinschaftsgarten bietet Gemise ader
Obst skologisch anzubauen. Durch Arbeitsaufteilung
Kbnnen wir einen groeren und vieffaigeren Garten
pfiegen. Die Diskussion der Lebensmittelversorgung
sall aufgegriffen werden. info@gartenkooperative.i

Unweit Bezau

Ein Keinstrukturiertes Netzwerk von Produzenten,
Werarbeitern, Dienstleistern - bis hin zum Endverbrau-
her wollen wir schaffen. Wir bindeln regionale Res-
Sourcen, bringen Menschen zusammen und setzen
Sehritte 2ur Emahrungssouveranitat.

unweitat

Land.wird Bezal

Ve berscen enen Soicrische Landirtschatt Zu
Saisonbeginn haben wir Abnehmer fur unser Gemise
gefunden, die sich mit uns ein Jahr lang die Emte, das
Risiko und die Kosten unseres Hof s teilen. landwird.at

Erdreich Sclawi Hohenems

Wi sind Gemisebauern aus Hehenems. Im ersten
Jahr wallen wir mit unserer Ackerflache 20 bis 30
Mitglieder mit frischem Gemi rgen. Wir haben
aber Fut:nzlal lur sn Vitgleder und werden uns ang.
sam dort!

wwwendrer(h wawiatl

Solawi GemisefreuNde Buch

Ein Teil unseres Bio-Gemuseackers wird nach dem
Modell der Soidarischen Landwirtschaft bewirtschaf-
tet—von Mai bis Dezember wird das emtareife Gemi-
sejede Woche auf die Mitglieder aufgeteilt, die einen
pauschalen Beitrag zahlen und beim Anbau m thelfen:
daniela-kohler@aon at

GemuseAckerdemie Vaduz

Die GemuseAckerdemie ist ein Bildungsprogramm,
das im Klassenzimmer wie auch im Garten stattfindet.
Dort bauen Kind igenes Gemilse an und lemen
5o durchs Tun. Im Klassenzimmer wird das theoreti-
sche Wissen vermittelt.

W gemueseackerdemie i

Lustgarten Lustenau

= Permatop Lustenau ist der
emeinschaftsgarten Lust Garten. Er
iaturbeabachten, Entspannen,
Lemen und Letven ein. Dariber hinaus férdem wir die
Iokale Selbstversorgung, Nachhaltigkeit und Resilenz.
wiwwlustenau, permatop.at

Gartenkooperative Region
Liechtenstein-Werdenberg e.G.

inser Gemeinschaftsgarten bietet Gemiise oder
Obst akalogisch anzubaven. Durch Arbeitsaufteilung
kannen wir einen gréReren und vielfaltigeren Garten
pflegen. Die Diskussion der Lebensmittelversor
soll aufgegriffen werden. info@gartenkooperative

Unweit Bezau

Ein einstrukturiertes Netzwerk von Produzenten.
Verarbeitern, Dienstieistern — bis hin zum Endverbrau-
cher wollen wir schaffen. Wir bindeln regionale Res-
sourcen, bringen Menschen zusammen und setzen
Schritte zur Emahrungssouverdnitat.

unweitat

Landwird Bezau
Wir betreiben einen Solidarische Landwirtschaft. Zu
h .

gefunden, die sich mit uns «in Jahr lang die Ernte, das.
Risiko und die Kosten unseres Hof's telen. landwird at

Erdreich Solawi Hohenems

Wir sind Gerilsebauern aus Hohenems. Im ersten
Jahr wollen wir mit unserer Ackerflsche 20 bis 30
Mitglieder mit frischem Gemise versorgen. Wi haben
aber Potenzialfir 60 Mitglieder und werden uns lang-
sam dorthin arbeten

wnerdreich-solawi at/

Obstbdrse Vorarlberg
Beschreibung: Jedes Jahr zur En
teilnehmenden Obst- und Garte
JObstborse” an. Damit wird Obs
verderben droht. an Interessents
www.ogv.at

Obstgarten der Biirgerge
Triesen

Ein Obstgarten verteilt Gber das
G o niusruie i o
einheimischen Sorten.
o

Weinbaukollektiv.west
Rebberg-Solawi in Batschuns, r
thanestat

HAUSER UND R/

Tankstelle Bregenz
Die Tarkstelle ist und wird das, »
werdet!” Veganer Mittagstisch, b
Abend, Kreativwerkstatt, Nahws
Tischtennistumiere, Tischfussba
vortrage, Workshops, etc. www

Kollektiv Bregenz
Wir sind ein verein zur forderuns
unabhéngiger kunst- und kultur
kollektiv schaffen wir einen raun
aufeinander treffen. ein raum fir
tung, kreation und gestaltung. ke

Vogelfve\Raum Rankweil

AUM ist ein Ort an de
nu;taus(hen kulturelle Angebot
sich einbringen kann. Ein offene
nung mit Kaffee, Kuchen und Ku
fir alle von hier oder von dort. u
rankweil17 vogelfreiraum@gma

Wexe]stuhe Feldkirch

temporare Bespislungen (Kunst
Up-Stores, Workshops, Perform
owreexelstube at

Solidarische Landwirtsc
Das Haupterzeugnis ist Gemds
paar Eier und von Jahr 2u Jabr
Obst und Beeren. Im Rahmen d
auch méglich sein fir die Mitgli
treide und Feldfrichte anzubau
wwwsolawi-rankweilat

Sladtganen Feldkirch
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in Feldkirch, die aktuell zwe Flac
‘gern werden wir menrl

stefanstrammer@gmail com

irmonde Rankweil
furmonde vernetzt subsistenzor
Vorarloerg, die derzeit unter ang
miise, Montafoner Steinschafe.
Bienen. Schweine und Getreide
wwwfdrmonde.org

Permakultur am Linzent
Hier, mit wunderschonem Weitt
Schwarzach gelegen, sind wir d
turellen Selbstversorgergarten,
tem zu gestalten.

v permakultur-am-linzenbe:

Gemeinschaftsgarten Ge
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schaft und Spak. Vorfinanzierun
res, Mitarbeit der Mitglieder, get
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office@bodenseeakademie.at

Essbare Stadt Dornbim
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zur Ford, er bienen- unc
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Beschreibung der Methodenwahl

Bei der Wahl von Evaluationsmethoden gilt es zunachst zwischen qualitativen und quantitativen Metho-
den zu unterscheiden. Bei einer direkten Gegeniiberstellung der Verfahren zeigen sich die Unterschiede,
wie folgend beschrieben, deutlich.

Vergleich qualitative / quantitative Methoden

Die qualitative Forschung konzentriert sich in der Vorgehensweise beispielsweise auf das Sinnverstehen,
wobei bei der quantitativen Forschung das Messen im Vordergrund steht. Somit kann auch von unter-
schiedlichen Erkenntnisinteressen ausgegangen werden. Diese liegen bei der qualitativen Forschung
mehr in der Erforschung von Lebenswelten und Interaktion. Die quantitative Forschung im Gegensatz
dazu zielt auf das Erklaren kausaler Zusammenhéange und auf die Verallgemeinerbarkeit von Stichproben
auf die Population ab.

Als Methoden fiir qualitative Forschung kommen zum Beispiel Interviews und Gruppendiskussionen
infrage. Beispiel fir Methoden der quantitativen Forschung sind Versuche und Experimente. Beobach-
tungen eignen sich fiir qualitative sowie quantitative Forschung, wobei die Zielsetzung eine unterschied-
liche darstellt. (Vgl. Scheibler o. J.))

Durchfiihrung einer Evaluation wahrend der COVID-19-Pandemie

Nach dem Ausbruch der COVID-19-Pandemie in Osterreich Anfang des Jahres 2020 wurden nicht nur die
Universitaten und Fachhochschulen des ganzen Landes geschlossen, auch galt es private soziale Kontak-
te zu vermeiden.

In Zeiten des sogenannten ,Social Distancings“ gestaltet sich eine Evaluation diffiziler, da es nicht mog-
lich ist, diese mit einer Evaluationsmethode, welche physische Anwesenheit verlangt, durchzufiihren.
Gerade bei einem physischen Prototypen ist das als Schwierigkeit zuordenbar.

Weitere Hindernisse, welche bei einer digitalen Evaluationsmethode auftreten kdnnen, sind zum Beispiel
die fehlende nonverbale Kommunikationsebene. Die Kdrpersprache beispielsweise, welche das Gesagte
meist unterstreicht, kann teilweise auch uiber ein Videogesprach gedeutet werden. Auch die Mimik des
Gegenubers ist bei dieser digitalen Kommunikationsform erkennbar. Eine Schwierigkeit stellt jedoch der
fehlende Blickkontakt dar. Dieser wird als wichtiges Element eines Interviews verstanden. Der Gem{its-
zustand wird unter anderem durch das Zusammenwirken von Mimik und Blickrichtung wahrgenommen.
Neueren Theorien zufolge lasst sich anhand der Blickrichtung die Zeitrichtung, beispielsweise Vergan-
genes oder Zukiinftiges sowie der Sinnesreiz der Informationsverarbeitung ableiten. (Vgl. Haller 2013,
5.270)

Der Ausdruck ,Zoom Fatigue®, welcher wohl erst in der Zeit der Pandemie entstanden ist, bezeichnet den
Uberforderungszustand bei Videokonferenzen. Blickkontakt kann grundsatzlich nur entstehen, wenn
direkt in die Kamera geblickt wird. So kann jedoch das Gegeniiber wiederum nicht auf dem Bildschirm
gesehen werden. (Vgl. Moorstedt 2020)

Unter ,,Zoom Fatigue® wird auch die Ermidung durch Videotelefonie verstanden. Dieser Zustand ent-
steht dadurch, dass ein Videoanruf mehr Konzentration verlangt, als ein Gesprach, welches persénlich
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gefiihrt wird. Als Grund dafiir wird die zusatzliche Energie, welche fiir das Deuten und Verarbeiten von
nonverbalen Signalen aufgewendet werden muss, genannt. (Vgl. Jiang 2020)

Videotelefonie als akzeptable Alternative zu einem personlichen Treffen erméglicht zumindest das Sen-
den und Empfangen von einigen nonverbalen Signalen, wenn auch nur bedingt. Dank zahlreichen sich
immer weiterentwickelnden Losungen im digitalen Bereich, kann die Mimik und Gestik zumindest als
Indikator flir das Verstdandnis von Antworten gezahlt werden. Anders als bei Telefoninterviews, bei deren
die visuelle Ebene komplett wegfallt. Somit konnte eine Videokonferenz das personliche Gesprach, wel-
ches wahrend gewissen Zeitperioden auch gesetzlich nicht eindeutig erlaubt gewesen ware, ersetzen.

Passende Tools fiir Videotelefonie gibt es mittlerweile zahlreiche. Einige Beispiele fiir weit verbreitete Lo-
sungen sind Microsoft Teams und Zoom, welche oft bei ,,Distance Learning® in Universitdten und Schulen
zum Einsatz kommen. Ebenfalls etabliert ist Skype, ein Kommunikationstool, welches schon seit vielen
Jahren mit kostenloser Videotelefonie wirbt.

Thinking-Aloud-Test

»Thinking aloud may be the single most valuable usability engineering method.“ | wrote this in my 1993
book, Usability Engineering, and | stand by this assessment today. The fact that the same method has
remained #1 for 19 years is a good indication of the longevity of usability methods.

Laut Jakob Nielsen werden nur drei Schritte fiir das Ausfiihren des Thinking-Aloud-Tests ben6tigt:

1. »Recruit representative users.
2. Give them representative tasks to perform.
3. Shut up and let the users do the talking.(Nielsen 2012)

Um dieser Anleitung zu folgen, miissen somit reprdsentative Testpersonen festgelegt werden, die den
Usabilitytest auch ausfiihren. Ebenso miissen die Aufgaben, die im Vorfeld definiert werden, eine ge-
wisse Reprasentativitat mit sich bringen. Im dritten und letzten Schritt soll das Sprechen der Testperson
lberlassen werden, damit das Ergebnis nicht beeinflusst und somit verfalscht werden kann.

Nielsen behauptet nicht nur die Methode diene als ,,Spiegel zur Seele“, sondern er zahlt auch Vorteile des
Thinking-Aloud-Tests auf. Diese lauten wie folgt:

- Cheap

- Robust

- Flexible

- Convincing
- Easy to learn

Da keine besonderen Utensilien bendtigt werden, ist die Methode sehr preiswert. Wenn die Proband*in-
nen wahrend des Thinking-Aloud-Tests nicht durch Unterbrechungen oder Beeinflussungen derangiert
werden, erweist er sich als sehr widerstandsfahig. Weiters zeichnet sich die Methode durch ihre Flexibili-
tat aus. Sie kann in jeder Entwicklungsphase eines Produkts angewendet werden. Zusatzlich ist sie fiir
eine Vielfalt von Produkten nutzbar. Somit kann sie beispielsweise bei mobilen Applikationen als auch
bei Papierprototypen zum Einsatz kommen. Der Usabilitytest erweist sich auerdem als tiberzeugend
durch die ehrlichen Gedanken der Zielgruppe. Zu guter Letzt werden fiir das Durchfiihren der Methode
keine theoretischen Hintergriinde und kein Fachwissen bendtigt. Sie zeichnet sich durch ihre Einfachheit
aus. (Vgl. Nielsen 2012)
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Experteninterview

Die vereinfachte Definition eines Experteninterviews besagt, es wird eine Person zu seinem oder ihrem
Wissen interviewt. Dabei wird das Experteninterview vom journalistischen Interview klar abgegrenzt,
da dieses, beispielsweise im Gegensatz zum sachlichen Interesse des Experteninterviews, 6ffentliches
Interesse zum Motiv hat. Zusétzlich wird nicht nach MeinungsadufRerungen, sondern nach Sachmotiven
gesucht. (Vgl. Mieg; Brunner 2001, S7f)

»Entscheidend dabei ist, dass die Rolle des Experten herausgestellt und seine Fachkompetenz unstrittig
ist, dass seine Darlegungen konkret, anschaulich und allgemeinverstandlich sind - und das Problemthe-
ma eng umrissen wird.“ (Haller 2013, S. 179)

Uber die Befragten Personen

Fiir die Evaluierung wurden Personen gewahlt, die sich mit der Kommunikation beziehungsweise Organi-
sation von Nachhaltigkeitsprojekten beschéftigen.

Die Befragungsgruppe besteht aus Ingrid Benedikt, Wolfgang Seidel und Julia Felder.

Die Befragten Personen gelten nicht nur als Experten, sondern konnen auch als Teil der Fokusgruppe
betrachtet werden.

Ingrid Benedikt

Ingrid Benedikt hatte schon vor liber 10 Jahren die Idee der Weltumweltwoche, welche durch sie initiiert
wurde. Diese wurde von ihr konzipiert und umgesetzt und findet seit 2010 in Dornbirn statt. Bei der Welt-
umweltwoche handelt es sich um eine Veranstaltungsreihe, welche einen wichtigen Beitrag im e5-Pro-
gramm darstellen soll. Das Programm besteht beispielsweise aus Workshops, Flihrungen und Ausstel-
lungen, welche das Ziel verfolgen, Vielfalt und Eigeninitiative aufzuzeigen und zu férdern. Weiters gilt sie
als Initiatorin des ,,Offenen Kiihlschranks®, welcher ebenfalls auf der Landkarte vertreten ist. Das Projekt
zielt auf das Reduzieren von vermeidbarem Lebensmittelabfall ab. Das Prinzip ahnelt dem eines offenen
Blicherschranks. Da sie langjahrige Erfahrung mit der Bewerbung und Verbreitung ihrer eigens initiierten
Projekte im Nachhaltigkeitsbereich hat, wurde sie fiir die Evaluation als relevant empfunden.

Wolfgang Seidel

Wolfgang Seidel ist Leiter der Stabsstelle Kommunikation des Vorarlberger Energieinstituts.

Sein Tatigkeitsbereich umfasst beispielsweise Pressetexte, strategische Unterstiitzung sowie das Erstel-
len von Kommunikationskonzepten. Des Weiteren hélt er Vortrage auf Veranstaltungen und Konferenzen
und ubernimmt die Moderation von Veranstaltungen und Workshops.

Neben seinem personlichen Interesse an Nachhaltigkeitsthemen, verfligt er Giber Fachwissen zum The-
ma Usability im Kommunikationsbereich.

Julia Felder

Julia Felder ist derzeit als Projektkoordinatorin bei der Initiative InKonTra tatig. Ein Beispiel ihres Tatig-
keitsbereichs ist das Koordinieren von Theaterstiicken, welche in diesem Begegnungsraum aufgefiihrt
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werden. Weiters war sie Teil eines Projekts, bestehend aus Strafieninterviews, bei dem es um Begegnun-
gen zwischen Gefliichteten und passierenden Menschen und deren Antworten auf Fragen zum Thema
Friede geht.

Weiters ist sie beim Radio Proton tatig. Sie flihrt Interviews, welche Teil des Formats ,,Gute Nachrichten
aus dem Rheintal“ sind. Darliber hinaus ist Julia Felder Teil der Kerngruppe der Tiny House Gemeinschaft
Vorarlberg. Diese drei beschriebenen Projekte sind auch auf der Landkarte vertreten.

Auch sie ist fest in der Vorarlberger Nachhaltigkeitsszene verankert. Julia ist Teil des Teams der Wandel-
treppe und erfiillt somit zusatzlich die Teilrolle des Kunden.

Fir die Evaluation mittels Thinking-Aloud-Tests und Experteninterviews wurden neben einigen Aufga-
ben, welche es wahrend des Thinking-Aloud-Tests zu l0sen galt, auch Fragen vorbereitet.

Die Qualitat des Experteninterviews zeichnet sich unter anderem sehr durch das Wissen der einzelnen
Befragungspersonen aus. Aus diesem Grund wurde die Recherche zum Tatigkeitsbereich dieser Perso-
nen neben der allgemeinen Vorbereitung auf Interviews, auch fiir individuelle Fragen als sinnvoll erach-
tet.

Die sogenannten Expert*innen haben in einem speziellen Themenbereich besonders viel Erfahrung und
wurden aus diesem Grund gebeten, an der Evaluation teilzunehmen.

Den Testpersonen wurde vorab die digitale Version der Landkarte mit einer kurzen Erklarung des Pro-
jekts zugesandt. Zudem wurde auch eine physische Version in Originalgréf3e an die Proband*innen per
Post Gibermittelt. Alle teilnehmenden Personen kennen die erste Auflage der Landkarte und somit auch
das Konzept und das Ziel, welches verfolgt wird. Es wurde sich auf ein Videotelefonietool geeinigt und
ein Termin vereinbart. Zusatzlich wurde ein ungefahres Zeitfenster festgelegt.

Die Durchfiihrung geschah auf digitalem Weg. Nachdem der Anruf in dem von der Testperson gewahlten
Tool gestartet wurde, wurde nach einer kurzen Einflihrung tiber das Projekt die Methode des Think-
Aloud-Tests erklart und den Hinweis auf ein AbschlieRendes Interview gegeben. Aufgrund des Vorwis-
sens Uber die Wandeltreppe und der ersten Auflage der Landkarte gestaltete sich die Einflihrung als sehr
zeitsparend und problemlos.

Die befragten Personen erhielten die Anweisung die physische Karte vor sich auszubreiten und ihre
Gedanken laut auszusprechen. Jegliche Anmerkungen und Fragen sollten direkt eingebracht werden.
Die Aufgaben beliefen sich hauptsachlich auf den Usabilitybereich. So wurde beispielsweise nach dem
Suchen und Finden von Projekten in unterschiedlichen Gruppen gefragt. Eine Aufgabe lautete:

,Finde eine Initiative aus dem Bereich Garten und Felder in der Nahe deines Wohnortes*

Um ein vergleichbares Ergebnis zu erzielen, wurde zuvor festgelegt, dass Dornbirn in diesem Fall als
Wohnort gilt.

Als Weiterflihrung dieser Aufgabe wurde nach dem Finden weiterer Informationen verlangt. Somit soll-
ten die Versuchspersonen auf der Riickseite den passenden Kurztext zur gewlinschten Initiative finden
und ermitteln, wie diese kontaktierbar ist.

Diese gesamte Aufgabe wurde einmal in einer weiteren Kategorie wiederholt.
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Das Feststellen der Verantwortlichen des Projekts und das Herausfinden der Kontaktmoglichkeit dieser
zahlte ebenfalls zu einer der Aufgaben.

Nachdem die Aufgaben erfiillt wurden, wurden einige Fragen zur generellen Usability des Produkts ge-
stellt. Auch der Gebrauch und die optische Wirkung des Produkts wurde ermittelt.

Die Testpersonen wurden zudem nach ihrer Expertenmeinung im Nachhaltigkeitsbereich befragt. Diese
beinhaltete zum Beispiel den Umgang mit Kommunikaten in den ihnen bekannten oder in den sich selbst
beteiligten Projekten und die Bewerbung von Events.

Die Aufgaben wurden von allen Proband*innen ohne ersichtliche Probleme geldst.

Nur eine Testperson musste ein zweites Mal auf die Vorderseite blicken, um sich das Symbol einzupra-
gen, da das Symbol beim ersten Blick auf die Karte nicht im Gedachtnis blieb. Der Blindtext, welcher
noch auf der unteren Halfte der Karte eingesetzt wird, schien eine Testperson zu verwirren, was ihr ein-
ziges erkenntliches Hindernis darstellte.

Gestaltung

Die Gestaltung wurde beispielsweise mit ,ansprechend; wahrscheinlich auch in verschiedenen Kreisen®,
»macht neugierig” und ,stimmiges Gesamtbild“ kommentiert.

Die allgemeine Meinung zur Gestaltung der Karte war, dass diese optisch gefallt und aufgehangt werden
wirde.

Aus der Sicht des Kommunikationsexperten macht die Gestaltung Sinn, wenn die Erwartungshaltung
klar ist. Er meinte auRerdem, dass das Produkt letztendlich auf Personen mit gewisser Affinitat im
Nachhaltigkeitssektor abzielt und diese auch angesprochen werden. Auch die Entscheidung eine eigene
Illustration pro Initiative zu verwenden, wurde als Unterstiitzung des Aufzeigens der Vielfalt von Initiati-
ven erkannt.

Legende

Nach dem Stellen der direkten Frage, ob der Testperson eine Legende auf der Vorderseite fehle, wurde
diese von allen Proband*innen verneint. Die Gestaltung sei klar und die lllustrationen waren selbsterkla-
rend.

Textlange und Kontaktinformationen

Die Zeichenanzahl und die damit verbundene Lange des Textes wurde von allen Testpersonen als
ausreichend beziehungsweise genau richtig beschrieben. Auch wurde angemerkt, dass die gewahlte
Zeichenanzahl ausreichen wiirde, um Interesse zu wecken und anschlieBend die angefiihrte Website zu
besuchen.

Gruppierung

Die Gruppierung in Themengebiete wurde von den Befragungspersonen als niitzlich und praktisch
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empfunden. Neben Kommentaren wie ,,Die Gruppen sind gut, um die Vielfalt zu zeigen.“, wurde auch
ein praktischer Aspekt aufgezeigt. Die Aufklarung liber weitere Projekte im gleichen Themengebiet ist
gegeben, wie eine Testperson wie folgt beschreibt: ,Wenn ich mich fiir eine Initiative in einem Bereich
interessiere, kann ich nachsehen, was es sonst noch gibt.“

Usability

Die Riickmeldungen zum Thema Usability im Bereich der Platzierung der Illustrationen waren eindeutig
und einstimmig. Alle Testpersonen sprachen den Umgang mit der Verortung von gewissen Initiativen an.
So wiinschten sich die zwei Probandinnen einerseits die Einzeichnung im Wirkungsgebiet, andererseits
gab es den Vorschlag, nicht verortbare Projekte aufRerhalb der Vorarlberger Landesgrenze einzuzeich-
nen.

Eine Anmerkung des Usabilityexperten war es, eine Anordnung der Initiativen auf der Riickseite nach Be-
zirken oder Postleitzahl zu wahlen. Dies wiirde helfen, diese schneller zu finden.

Zusatzlich erwinschte Elemente

Um die Erwartungshaltung an das Produkt klarzustellen, gab es den Vorschlag eines ,call to action®.
Jener kdnne beispielsweise ,,Schau online, welche weiteren Projekte es gibt!“ oder ,Trag deine Initiative
ein!“ lauten. Dieser Wunsch wurde von zwei der drei Testpersonen unabhangig voneinander gedullert.
Auch die Angabe von ndheren Informationen zur Wandeltreppe wurde gew{inscht. Als Vorschlag wurde
die Anfiihrung einer kurzen Erklarung oder Kontaktinformationen, wie die Website angegeben.

Fazit Evaluation

Zusammenfassend kann gesagt werden, dass die Testpersonen zufrieden mit der Ausarbeitung des Pro-
dukts waren. Der Zweck der Karte wurde im Allgemeinen als Vernetzung zwischen kleineren Initiativen
erkannt und auch als Bestarkung bezeichnet.

Die wichtigsten Punkte waren der Umgang mit der Verortung der Initiativen und einige wiinschenswerte
Elemente, wie beispielsweise Kontaktinformationen zur Wandeltreppe. Die Annahme, dass eine Legende
durch eine selbsterklarende Gestaltung nicht bendtigt wird, wurde bestatigt. Die Verbesserungsvor-
schldge und die den Proband*innen fehlenden Objekte wurden vermerkt und werden bei der Weiterfiih-
rung des Projekts beachtet.
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Ziel der vorliegenden Arbeit war die Forderung der Vernetzung von nachhaltig agierenden Menschen
durch die Wahl des passenden Mediums. Sie gibt einen Uberblick tiber Vorganger- und Mitbewerberpro-
dukte, sowie Uber die theoretischen Grundlagen der Kartographie.

Bei der Erstellung des Kommunikats fiel die Wahl auf eine Landkarte, in der eine groRe Bandbreite an
Projekten vorgestellt wird. Diese eignet sich neben der Funktion der Informationsvermittlung auch als
Wandschmuck.

Bei dem entstandenen Produkt handelt es sich um eine Karte, bei der der Gestaltungsaspekt vor einer
rein funktionalen Umsetzung steht. Die Landkarte soll Menschen in ihrem Tun bestarken und zur Sicht-
barkeit der Dichte und Vielfalt der Initiativen in Vorarlberg beitragen.

Die Evaluation erfolgte mittels Kombination aus Thinking-aloud-Tests und Experteninterviews mit
ausgewahlten Personen aus der Nachhaltigkeitsszene. Durch das Evaluieren des Produkts wurde die An-
nahme bestatigt, dass sonst als essentiell empfundene Elemente einer Karte durch gezielte Gestaltungs-
elemente weggelassen werden konnen. Die Legende, zum Beispiel, wird durch eine selbsterkldarende
Gestaltung nicht als benotigt gewertet.

Von den Testpersonen wurden lediglich einige fehlende Details kritisiert, wie beispielsweise nahere
Informationen zu Herausgeberinnen und Herausgebern. Diese Punkte werden bei der Weiterfiihrung des
Kartenprojektes beriicksichtigt und eingebaut.
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